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APRESENTAGAO

Este manual visa orientar todos aqueles que trabalham com a Marca Brasil.

As instrucdes aqui contidas foram estabelecidas por um grupo de designers,
profissionais de marketing e publicitarios, com o objetivo de disciplinar o uso

da imagem do turismo brasileiro representada pelo simbolo Marca Brasil.

Esta é a terceira versdo deste manual, que deve substituir a segunda criada em 2010.
Em fevereiro de 2023, foi feita uma atualizacdo do logotipo (palavra Brasil) para melhorar
sua legibilidade. Foi escolhida uma letra cujo desenho se adapta melhor a palavra Brasil.
Foi revisto o espacamento entre as letras e ajustados pequenos detalhes em cada uma
delas. Foram mantidas as caracteristicas descritas anteriormente.

Houvemos por bem retirar a palavra SENSACIONAL do conjunto, considerando as atuais
tendéncias de aplicacdo de marcas no mercado de turismo internacional.
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CONCEITO

Texto escrito quando da criagao
da Marca Brasil em 2005

Nada representa tao bem o Brasil quanto a curva.

A sinuosidade das montanhas, a oscilacao do mar, o desenho das nuvens, das praias.
A alegria de nosso povo é carregada de subjetividade, e a subjetividade é curva, assim
como a objetividade é reta. A curva envolve e aconchega, é receptiva. Quem vem ao
Brasil sente-se imediatamente em casa.

O Brasil também é um pais luminoso, brilhante e colorido. Sabemos que o Brasil tem
uma energia especial, que atrai e fascina os visitantes.

E um pais alegre. E comum ouvir dos estrangeiros que o brasileiro esta sempre em festal!
E esta capacidade de estar alegre mesmo quando ha dificuldade é algo que impressiona.

A condicdo de ponto de encontro de ragas e culturas faz do Brasil um pais “mestico”, no
que se refere a forca e a resisténcia daquilo que é hibrido. Nossa diversidade enquanto
matriz constitutiva é um enorme patrimonio. A contribuicao de cada um que por aqui
aportou e aporta passa a fazer parte de nosso patriménio, cultural e afetivo. Somos uma
terra porosa e generosa “onde em se plantando tudo da”.

Talvez, por tudo isso, o Brasil seja um pais moderno, no sentido mais atual que esta pa-
lavra possui: um pais com grande poder de adaptagdo, em constante mutagdo. Mas se o
Brasil deve dizer que é um pais alegre, hospitaleiro e exuberante, deve também mostrar
que é sério e competente. Que tem estrutura e seriedade na hora em que é necessario.

A Marca Brasil foi construida em cima desses pontos:
Alegria

Sinuosidade / curva (da natureza, do carater do povo)
Luminosidade / brilho / exuberancia

Encontro de culturas / mistura de ragas

Moderno / competente



UTILIZAGAO DO CONCEITO
NA LINGUAGEM VISUAL

E importante que a Marca Brasil seja
aplicada em espago nobre e arejado.
As pessoas que utilizam a marca
precisam ter em mente a representa-
¢ao de cada um dos seus significados
destacados no texto de introducao.

Quando fizer algum trabalho utilizando
a Marca Brasil, procure colocar pelo
menos alguma das qualidades que
abordamos ao criar a Marca Brasil.

Os assuntos relacionados ao turismo
no Brasil podem ter pontos em comum
entre si, e é interessante que o uso da
identidade da Marca Brasil ndo seja a
Unica referéncia a todo o trabalho que
se fez para a elaboracado do Plano
Aquarela — Marketing Turistico
Internacional do Brasil, que identificou
aspectos relevantes do negdcio do
turismo no Brasil.

SINUOSIDADE
Sinuosidade quer dizer curvas irregulares. Montanhas sao sinuosas, assim como as ondas do mar ou

as dunas, os leitos de rios, algumas nuvens, o rabo de uma onga. Arvores, folhas, aguas em geral s3o sinuosas.

ALEGRIA

A alegria é uma caracteristica do nosso povo. Isto quer dizer que o turista que vem ao nosso pais,
além do patriménio natural, busca esta alegria. Portanto, é importante que mostremos isso a ele logo
no primeiro contato, por meio do material de divulgagdo. Alegria é gente feliz sorrindo, dangando,

se divertindo, namorando, fazendo aquilo que gosta e recebendo bem o turista.

LUMINOSIDADE/BRILHO/EXUBERANCIA

Nosso pais tem uma luz especial. Captar essa luz, porém, é uma tarefa para profissionais. Por isso
procure sempre chamar um bom fotdgrafo para fazer as fotos para seu material de divulgagao.
Lembre-se que uma foto muitas vezes decide uma viagem. Positiva ou negativamente. Quando for
fotografar para seu material de divulgagao, lembre-se que a exuberdncia brasileira € um ponto de venda
importante. Exuberancia da nossa fauna e da flora. Da imensiddo das praias e do mar. Exuberancia do
nosso povo, da nossa culinéria. Tudo isso com muita cor, brilho, sol e céu azul.

DIVERSIDADE

Depois da natureza, o que mais fascina o estrangeiro no Brasil é a diversidade do nosso povo. Existe no
Brasil uma mistura de diversos povos, religides e culturas que compdem nossa nacionalidade. E isso é
percebido como uma qualidade por todos que vém ao nosso pais.

Essa diversidade esta expressa nas festas, na comida, na arquitetura, no artesanato, na musica, no jeito
de falar e até no tipo fisico de cada um de nés. E importante que essas caracteristicas estejam presentes
nos layouts de todas as pegas. Seja através das fotos, do texto, ou no uso das cores.

MODERNO/COMPETENTE

Este é um componente que deve englobar todos os outros. E preciso que aquele que venha para ca
tenha confianga de que tudo ird correr bem. Que o Brasil tem infra-estrutura e servigos qualificados,
competitivos, prontos para atender a todos os perfis de pUblico. O material de divulgagdo deve ser bem
projetado, bem escrito, graficamente limpo e de boa leitura. Além disso, tem que ter boas fotos, boa
traducao e mapas inteligiveis.



A MARCA BRASIL
Atualizacdo 2023

Esta é a nova versao da Marca Brasil,
atualizada em 2023. Ela é uma marca
comercial, que ndo se vincula as marcas
governamentais do pafs. E um simbolo
grafico que reGne os negécios do
destino Brasil. Ela ndo substitui nenhum
dos nossos simbolos patrios, como a
bandeira, escudo ou brasdo. E uma
marca de difusdo e promogao do

Brasil como destino turistico no mercado
nacional e internacional. Ela devera

ser utilizada em acoes relacionadas ao
setor de servicos e produtos no pais

e no exterior.

BRASIL




ATUALIZAGAO DO LOGOTIPO

Diagrama de construgao

A palavra BRASIL foi construida a
partir da fonte Curiosa, desenhada
pela Fabio Haag Type, uma empresa
brasileira especializada em criacao
de fontes tipograficas. Embora

o logotipo parta da tipografia,
algumas letras foram ajustadas para
se adequarem melhor a palavra
BRASIL. Os espacos entre as letras
foram equalizados buscando-se um
equilibrio entre as contraformas

(espacos brancos ao redor das letras).
Nunca monte a palavra BRASIL. Y Y
Use somente os originais que devem X
ser solicitados através do endereco:
visitbrasil.com
Z Z

X+4/10X 5/10X 5/10X X+2/10X X+8/10X



TABELA DE CORES VERSAO 2D
Atualizacdo 2023
(exclusiva para aplicagdes onde n&o é possivel utilizar a versdo oficial)

A versao bidimensional da Marca Brasil deve apenas ser
utilizada em casos excepcionais quando nao for possivel
usar a versao oficial. Veja abaixo a tabela com a composicao
das cores para os trés métodos principais de reproducao.
Ao projetar pegas graficas use sempre estas cores. Nao
acrescente outras cores a palheta abaixo, nem misture-as
Ou as use em porcentagem.

CMYK PANTONE RGB

0 C:100 M:40 Y:100 K:0 Pantone 356 R:0 G:82 B:33
e C:100 M:20 Y:100 K:0 Pantone 349 R:0 G:109 B:44
‘ C:55 M:0 Y:100 K:0 Pantone 375 R:115 G:190 B:30

4 C:0 M:25 Y:100 K:0 Pantone 116 R:255 G:191 B:0
. C:0 M:70 Y:100 K:0 Pantone 158 R:255 G:77 B:0
e C:0 M:100 Y:100 K:0 Pantone red 032 R:255 G:0 B:O
o C:100 M:80 Y:0 K:0 Pantone 294 R:15 G:33 B:139
e C:100 M:0 Y:0 K:0 Pantone cyan R:0 G:160 B:198
e C:0 M:0 Y:0 K:100 Pantone Black R:0 G:0 B:O
C:0 M:0 Y:0 K:0 Branco R:255 G:255 B:255




I. Caracteristicas da Marca Brasil 2023

VERSAO TRAGO
Atualizacdo 2023

Aversao preferencial de uso da

Marca Brasil é a colorida. Deve-se
procurar usa-la sempre impressa em
quadricromia. A aplicacao da Marca
Brasil em sua versao traco deve ser
feita apenas em condigoes de
limitacdes técnicas, e ndo estéticas,
que inviabilizem a aplicagao em cores.

Esta versao nao pode ser obtida por
adaptacao direta da versao colorida.
Por isso, use somente os originais
que podem ser obtidos no site:
visitbrasil.com

versao TRACO

{Bra

BRASIL
-
N

Aplicagdo trago (baixo/alto-relevo)
sobre superficie de metal ou qualquer
outra superficie onde seja impossivel

a aplicagao de cores

Aplicagdo da versao trago sobre
papel em impressao a uma cor

Aplicagdo da versao trago
sobre fundo colorido



ERROS MAIS COMUNS
Atualizacao 2023

A Marca Brasil esta registrada, e a
relacao entre seus elementos nao pode
ser alterada em nenhuma circunstancia.
Este cuidado visa preservar sua
integridade e assegurar que todos

0s conceitos presentes no desenho
deste simbolo grafico se mantenham
inalterados ao longo do tempo.

Nesta pagina e na proxima,
colocamos alguns exemplos
mais comuns de usos errados.

NUNCA altere tamanho, cor ou posi¢ao da palavra BRASIL

BRASIL

w

NUNCA altere cor ou transparéncia das areas de cor

BRASIL BRASIL

BRASIL

)/

_
ntkAsm

NUNCA modifique ou utilize apenas partes das areas de cor

BRASIL BRASIL

BRASIL



USO DA MARCA SOBRE FUNDOS COLORIDOS
Atualizacdo 2023

Esta nova versao da Marca Brasil atualizada
é mais versatil e sua aplicagdo muito mais
simples. Quase todas as cores podem ser

utilizadas. Entretanto, alguns cuidados
devem ser observados. “ “ “

BRASIL Bk.ASIL BRASIL
e || S &>

Quando aplicada sobre fundos coloridos,
deve-se evitar que essa cor esteja muito
proxima das cores que estao na periferia da
Marca Brasil ou sao cores demasiadamente
tristes/opacas e degradés.

Ao lado, veja alguns exemplos do que

deve ser evitado.

9
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USO DA MARCA SOBRE IMAGENS
Atualizacao 2023

A aplicagao dessa versao é bem mais
simples. Como o Logotipo é cercado pelas
cores, sua legibilidade é sempre boa. Porém,
algumas vezes, quando existem outros
grafismos ou trechos da imagem com
muitas cores, nao se deve aplicar a Marca
Brasil nessa regidao. Procure sempre um
lugar menos poluido ou distante de grafis-
mos/desenhos ou textos.Deve-se, também,
procurar nao obstruir pedagos importantes
das imagens.

Muitas vezes numa mesma imagem ha
lugares bons e outros ndo recomendados
para sua aplicacao.

-y
| BRASIL
Y




AREA DE SEGURANGA E REDUGAO MAXIMA
Atualizacdo 2023

Deve ser respeitada uma AREA

DE SEGURANCA ao redor da

Marca Brasil, onde nenhum elemento
gréafico (cor, texto, foto, textura,
etc.) pode serinserido. O suporte
(papel, vinil, etc.) também nao pode
ser cortado dentro destes limites.
Para preservar a legibilidade e a
qualidade técnica de impressao,

a Marca Brasil ndo devera jamais
serimpressa com menos de 25 mm
de comprimento. Essa é a

REDUCAO MAXIMA (tamanho
minimo) permitida para sua aplicacdo
em quadricromia off-set ou serigra-
fia sobre papel.

Impressao por outras técnicas e
sobre outros substratos que nao
papel, plastico, vinil ou quaisquer
substancias lisas deve obedecer a
um critério de legibilidade e registro,
nunca inferiora 25 mm

AREA DE SEGURANCA

REDUCAO MAXIMA

25 mm

BRASIL



CONVIVENCIA DA MARCA BRASIL

COM OUTROS ELEMENTOS GRAFICOS
Atualizacdo 2023

Deve-se tomar alguns cuidados para
nao se descaracterizar o conjunto da
Marca Brasil. Por este motivo, deve-se
evitar colocar frases ou formas muito
proximas pois podem criar novos
conjuntos visuais ou frases, constru-
indo novos sentidos indesejados. BRASIL

Viagem de saveiro
¢ com @ Saveiyhl

BRASIL
BRASIL

Lorem ipsum dolor sit amet,consectetuer
adipiscig elit, seddiam nonummydolor sit
amet, consectetuer adipiseUrit repelit har-
cienimi, quis intia eosto iliciur rectia co
seruntus am volupta sperio eiuntibusDb-
lorateCia es sitaque culpa sum im rerofjue

sitatur, am et pa sent quatur, quo quiLupis
mos maiorenis arupiet magnate
aditi iliqui dem aut
aut ariste accaecest
unt eniti quid molo-

re, ut pa nitate non- BRASIL

sequi duciat omnis

— BRASIL

quunt laborup tatur,
invenimi, cus dest
fugiae. Everiamus ent/voluptatqui simi-
nusam, nonseque plis Aut optati ad qui is re
nus eostio volum dug/ Dae. Aborece rumque
pra con eos aspeliq

hor

s lorem ipsum dolor.

VIVA/ESTA ALEGRIA




ENDERECOS E ASSINATURAS
Redesenho 2023

A colocacao de qualquer endereco,

ou assinatura ndo devera constituir

um conjunto visual com a logomarca.
Portanto, evite colocar enderecos
perto da Marca Brasil, mesmo fora da
area de segurancga. Dé preferéncia para
coloca-los num local afastado.

As assinaturas/enderegos, apesar de estarem fora da area de seguranga, formam um conjunto visual com a Marca Brasil que deve ser evitado

www.braziltour.dom

ww.braziltour.com

quajquer texto deve

As assinaturas/enderegos estdo distantes o suficiente da Marca Brasil para ndo formar um conjunto visual com a Marca Brasil

www.braziltour.com

BRASIL

BRASIL

www.braziltour.com

BRASIL

qualquer texto deve
ficar distante



Il. Aplicagoes da Marca Brasil 2023

GRAFISMOS
Atualizagdo 2023

Durante os primeiros 5 anos de uso da
Marca Brasil, a partir do seu langamento,
foi sugerido um tipo de uso que possi-
bilitava o enfoque de partes da marca
para gerar grafismos que reforcariam

0s conceitos contidos nela e ajudariam
na fixagao da imagem junto a todos os
publicos. Esse uso tornou-se o princi-
pal conceito nas primeiras campanhas
publicitarias e na maioria dos usos.

Na primeira atualizagao, em 2010,
passados os primeiros 5 anos e com
a marca ja conhecida e assimilada,
ndo havia necessidade desse uso, até
para que novos conceitos de
campanha pudessem ser criados sem
que a Marca Brasil fosse protagonista.
Apesar de ainda estar restrito,
excepcionalmente, este uso quando
for necesséario, deve ser solicitado

e autorizado pela Embratur no e-mail
marcabrasil@embratur.com.br
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LISTA DE ARQUIVOS DA
MARCA BRASIL

Abrangendo diversas necessidades de apli-
cagao, foram gerados arquivos vetoriais e de
imagem da Marca Brasil. Ao lado, uma lista
indicando seus tipos de uso preferencial.

Utilize sempre os arquivos fornecidos pela
Embratur. Qualquer diUvida ou questiona-
mento quanto ao uso da Marca Brasil pode
ser direcionado ao e-mail:
marcabrasil@embratur.com.br

Baixe os originais da Marca Brasil no site:
visitbrasil.com

nome da pasta

nome do arquivo

tipos de uso

BRASIL

MB_COR

arquivos vetoriais
MB.23_cor.ai
MB.23_cor.pdf

Priorize o uso de arquivos vetoriais na criagao de pegas
graficas. Eles preservam a qualidade da marca em
qualquer escala (grande ou pequena).

O arquivo .ai abre no software lllustrator e o .pdf pode ser
importado em diversos outros.

Caso ele precise ser utilizado em softwares que ndo
pertencem a empresa Adobe, verifique se os degradés
foram preservados na importagao.

arquivos de imagem
MB.23_cor.png
MB.23_cor.tif

Preferencialmente, os arquivos de imagem devem ser usados
em aplicagdes digitais como apresentagdes, sites e midias sociais.

Dé preferéncia ao .png por ser um arquivo mais leve.
Ele possui resolucgao suficiente para usos online, 72 dpi.

O formato tif pode ser utilizado nos meios digitais
mas foi produzido para o meio impresso, possui 300 dpi.

Em impressos, utilize-o somente quando nao for possivel
0 uso dos arquivos vetoriais.

MB_TRAGO

arquivos vetoriais
MB.23_traco.ai
MB.23_trago.pdf

Aversao trago deve ser usada somente quando houver restricoes de
impressao. Ela ndo deve ser aplicada em pecas digitais. Sempre priorize
0 uso da versao colorida com degradés.

Sobre a diferenga entre os formatos .ai e .pdf, ver as orientagdes acima.

arquivos de imagem

MB.23_traco.tif

Utilize a versao tif somente quando nao for possivel
0 uso dos arquivos vetoriais.
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