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3. Perfil da demanda turistica internacional
Sinteses dos destinos mais visitados - 2010-2014



Perfil da demanda turistica internacional - Destinos mais visitados: Curitiba/PR - 2010-2014

Caracteristica da viagem 2010 [ 2011 | 2012 2013 2014
2010 [ 2011 | 2012 2013 [ 2014 Utilizagao de agéncia de viagem (%)
Pais de idencia (" (%) Pacote 2,9 2,9 1,8 3,6 1,9
Estados Unidos 15,1 16,6 14,2 13,8 13,6 Servigos avulsos 23,8 18,3 18,7 20,3 13,4
Paraguai 7,9 53 10,8 8,6 12,2 Nao utilizou 73,3 78,8 79,5 76,1 84,7
Argentina 13,5 12,3 16,3 16,6 12,0 Fidelizagéo ao destino
Alemanha 6,3 8,3 6,6 55 52 Frequéncia de visita ao Brasil (%)
Franga 34 3,9 34 6,3 5,0 Primeira vez 240 [ 311 | 242 244 29,9
Italia 5,1 29 47 4,5 46 Outras vezes 760 | 689 | 758 75,6 70,1
Chile 5,1 3,1 3,5 4,7 4.4 Intengao de retorno ao Brasil (%)
Espanha 6,4 4.4 4,0 4,3 3,8 Sim 96,8 I 95,7 I 96,3 96,4 95,9
Colémbia 14 5,9 22 2,2 35 Nao 32 | 43 | 37 3,6 41
Inglaterra 3,0 2,9 4,0 2,7 2,7 Perfil socioeconémico
Motivo da viagem ? (%) Género (%)
Lazer 11,5 16,4 11,5 16,7 26,2 Masculino 64,9 l 61,8 l 67,3 61,5 68,3
Negécios, eventos e convengdes 33,9 36,5 35,3 36,4 29,0 Feminino 351 | 38,2 | 32,7 38,5 31,7
Outros motivos 54,6 471 53,2 46,9 44,8 Grupo de idade (%)
Motivagéo da viagem a lazer ©) (%) 18 a 24 anos 12,3 134 12,8 12,2 16,4
Sol e praia 29,1 26,9 33,1 443 22,5 25 a 31 anos 20,1 23,4 19,7 20,5 20,8
Natureza, ecoturismo ou aventura 40,8 48,8 38,9 23,1 19,5 32 a 40 anos 23,2 23,6 25,2 22,9 21,5
Cultura 23,1 20,2 19,1 30,7 22,2 41 a 50 anos 23,7 20,3 22,2 23,2 19,7
Esportes 2,8 1,2 8,9 0,7 5,9 51 a 59 anos 13,0 11,1 11,7 14,1 12,1
Diverséo noturna 1,6 0,7 - 1,2 0,9 60 anos ou mais 7,7 8,2 8,4 71 9,5
Viagem de incentivo - 1,5 - - - Grau de instrugao (%)
Outros 2,6 0,7 - - 29,0 Sem educagéo formal 0,1 - - 0,2 -
Tipo de utilizado (%) Fundamental 21 21 2,9 3,1 2,8
Hotel, flat ou pousada 43,7 46,0 42,1 43,2 38,4 Médio 24,7 25,8 27,4 254 26,2
Casa de amigos e parentes 48,2 45,2 47,4 47,2 50,7 Superior 42,9 434 39,9 41,9 411
Casa alugada 1,5 1,9 3,4 2,3 3,5 Pés-graduagao 30,2 28,7 29,8 29,4 29,9
Camping ou albergue 11 1,2 25 3,5 2,6 Renda média mensal (US$)
Casa propria 34 3,0 36 1.9 1.8 Familiar 497514 | 4.64715 | 4.89583 | 4.33421 | 4.743,02
Resort - - 02 03 0,1 Individual 350313 | 337564 | 3.60508 | 3.29958 | 3.532,06
Outros 2,1 2,7 0,8 1,6 2,9 Grau de satisfagdo em relagao a viagem
Composigado do grupo turistico (%) Nivel de satisf: com a viagem (%)
Sozinho 61,0 54,6 57,4 55,6 56,2 Superou 24,2 23,4 26,0 271 30,1
Familia 13,5 10,9 15,0 13,4 14,4 Atendeu plenamente 62,0 59,6 59,3 56,5 54,8
Amigos 4,8 12,2 5,6 8,0 8,7 Atendeu em parte 12,1 15,9 13,2 14,7 13,5
Casal sem filhos 11,3 11,1 9,7 10,6 12,4 Decepcionou 1,7 1,1 1,5 1,7 1,6
Outros 9,4 11,2 12,3 12,4 8,3 Avaliagdo positiva da viagem
Gasto médio per capita dia no Brasil (USs$) Infraestrutura (%)
Lazer @) @ @ @ 65,32 Limpeza publica 95,8 96,5 94,8 94,8 95,1
Negdcios, eventos e convengdes 120,19 105,56 99,10 151,09 98,76 Seguranga publica 85,4 87,5 83,7 84,6 84,1
Outros motivos 41,22 50,87 43,12 39,10 45,41 Servigo de taxi 96,8 93,2 92,0 87,7 90,3
Total 54,39 68,10 54,08 60,16 60,66 Transporte publico 94,2 93,3 91,2 90,4 91,4
Permanéncia média no Brasil (pernoites) Telecomunicagdes 76,1 79,6 74,6 69,8 68,6
Lazer @ @ @ @ 19,60 Sinalizag&o turistica 84,1 84,1 85,3 83,0 81,7
Negdcios, eventos e convengoes 9,9 15,8 14,3 11,3 16,8 Infraestrutura turistica (%)
Outros motivos 31,5 29,0 30,8 28,5 27,3 Aeroporto 95,5 94,1 86,5 85,7 88,6
Total 23,3 21,9 23,8 21,6 22,4 Rodovias 64,8 63,3 67,1 62,3 70,2
Per éncia média no desti (pernoites) Restaurante 98,3 97,1 97,8 97,0 97,9
Lazer @ @ @ @ 7,10 Alojamento 95,2 96,3 96,0 92,7 95,5
Negocios, eventos e convengdes 6,4 9,0 8,4 6,0 9,1 Diversao noturna 97,6 90,4 92,9 92,5 94,7
Outros motivos 16,8 17,3 17,3 15,6 16,8 Servigos turisticos (%)
Total 10,8 11,9 11,5 9,9 11,5 Guias de turismo 96,7 90,0 83,4 86,0 89,7
Outros destinos visitados Informacéo turistica 89,1 90,2 791 83,6 85,2
Lazer (%) Hospitalidade 95,8 96,8 95,8 97,0 96,1
Séo Paulo - SP 138 | 59 [ 112 196 | 251 Gastronomia 97,2 9.5 95,6 97,3 97,7
Rio de Janeiro - RJ 11,0 I 15,0 I 18,5 19,1 | 20,2 Pregos 69,2 58,0 65,3 63,2 62,0
N eventos e co (%)
Sao Paulo - SP 183 | 160 [ 136 211 [ 170
Porto Alegre - RS 19 | 17 [ 384 26 | 67
Outros motivos (%)
Rio de Janeiro - RJ 91 [ 110 [ 94 91 [ 153
S&o Paulo - SP 169 | 126 | 78 13 | 122
Organizagao da viagem
Fonte de informagio (%)
Internet 33,1 32,5 24,7 25,5 32,7
Amigos e parentes 32,7 29,9 37,7 30,7 39,4
Viagem corporativa 21,0 22,8 28,9 28,1 19,4
Agéncia de viagens 6,6 3,9 3,0 4,3 3,2
Guias turisticos impressos 1,2 3,4 1,8 3,7 2,2
Feiras, eventos e congressos 2,5 2,9 1,7 4,0 0,8
Folders e brochuras 0,3 - - 0,5 0,1
Outros 2,6 4,6 2,2 3,2 2,2

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2004-2014.

(1) Em 2014 foi realizada uma etapa adicional de pesquisa durante a realizagdo da Copa do Mundo FIFA 2014 no Brasil.

2) Os turistas que visitaram o Brasil devido & Copa do Mundo foram classificados nas categorias “Lazer” ou “Negécios ou trabalho”, conforme cada caso.

(
(3) Os turistas que visitaram o Brasil em viagens a lazer motivadas pela Copa do Mundo foram classificados dentro da categoria "Outros”, na subcategoria “Lazer relacionado a Copa do Mundo”.
(

4) Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.

Convengoes:

Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.



