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CURITIBA

BOLETIM DE ESCLARECIMENTO |
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N. 032/2023

Em relacdo aos questionamentos abaixo a Secretaria Municipal da Comunicacdo Social —
SMCS, esclarece:

1) O item 8.4.2 do edital menciona que as pecas criativas devem ser numeradas
sequencialmente ao caderno especifico. Como o PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO
IDENTIFICADA é um caderno Unico, nosso entendimento é gue as pranchas que serao
apresentadas soltas devem seguir a paginacdo ap0s o texto da ideia criativa, correto?

Resposta: Nao foi localizado o item 8.4.2 no edital

2) No item 8.4 ¢é solicitado copia do plano de comunicagéo versao identificada, mas sem
os exemplos da ideia criativa. Como este edital pede que as pranchas sejam numeradas,
como devemos seguir com a paginacdo do PLANO DE COMUNICACAO - VIA
IDENTIFICADA visto que nao havera as pecas da ideia criativa?

Resposta: O plano de comunicagdo - via identificada devera ser uma cOpia do
caderno do plano néo identificado, com as especificacdes do item 8.4 do edital.

As pranchas da ideia criativa, conforme aponta o item 8.2.4, deverdo ser
apresentadas separadamente do caderno, “Os exemplos de pec¢as integrantes do
subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente ao caderno de
que trata o subitem 8.2.” e, conforme aponta o item 8.3 do edital, subitem c
“..deverao ser apresentadas fora do caderno, que a corporifiquem objetivamente,
limitados a 15 (quinze) peca.” ou seja as pranchas da ideia criativa deverao ser
apresentadas forado caderno do plano de comunicacéo. A numeracao das pranchas
daideia criativa é independente do caderno, conforme aponta o edital.

3) O item 8.3 na alinea d.9.1 da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, informa que os
precos das inserc6es em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia e bruta.
Solicitamos esclarecimentos sobre a utilizagdo de veiculos que nédo trabalham com tabela
de precos, mas sim com leildo de midia, como redes sociais e buscadores (ex: Facebook,
Instagram, Google, Linkedin). Para estes formatos qual deve ser o formato de compra a
ser considerado?

Resposta: Fica a critério da proponente a escolha dos veiculos de comunicacéo, os valores
deverdo ser comprovados através de tabela ou documento que demonstre que esses
valores séo reais. E deverdo ser considerados como veiculos de midia, ou seja, os valores
informados deverdo ser brutos como apontam o edital.

4) O Item 8.7.1.1 solicita a formalizacdo do referendo nos RELATOS DE COMUNICACAO,
€ permitida assinatura eletrbnica?

Resposta: Sim.
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5) No item 9, JULGAMENTO DAS PROPOSTAS, devemos considerar os critérios de
avaliacdo do item 9.1.1 ou 9.2.1?

Resposta: Os dois itens serdo considerados como consta no edital.



