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BOLETIM DE ESCLARECIMENTO Il
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N. 032/2023

Em relag&o aos questionamentos abaixo a Secretaria Municipal da Comunicagéo Social —
SMCS, esclarece:

1- Na Estratégia de Midia e N&do Midia, subitem d.9.1) Os precos das inser¢cdes em veiculos
de comunicacao devem ser os de tabela cheia e bruta, vigentes na data de publicacdo do
Aviso de Licitagéo.

Na Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, subitem b.2) “...abrangendo comunicagcao
integrada para a solucédo do problema especifico de comunicacéo, especialmente o que
dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de
divulgacéo utilizar para midias alternativas, tradicionais e campanhas de internet”.

As principais ferramentas de veiculacdo na internet ndo operam com tabelas de precos,
mas sim pelo sistema de leildo. As licitantes podem se utilizar dessas ferramentas?

Resposta: Questionamento respondido no Boletim de Esclarecimento |

2 - Na Ideia Criativa, subitem C.1) “...abordagem criativa da campanha, acompanhada das
pecas que ndo serdo computadas no numero de laudas, e que deverdo ser apresentadas
fora do caderno, que a corporifiqguem objetivamente, limitados a 15 (quinze) pecas,
independente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da pega e ou material.”
Considerando a complexidade da campanha, as licitantes podem apresentar na estratégia
de comunicacgéo e estratégia de midia e ndo midia, outras pecas além das 15 corporificadas
na ideia criativa, contemplando os respectivos custos?

Resposta: Oitem c.1limitaapenas o nUmero de pecas que poderao ser apresentadas
dentro do item C - Ideia Criativa, seguindo os critérios estabelecidos no item 8.3 e
seus subtitens. Fica a critério da proponente a quantidade de pecas para
apresentacdo na estratégia de midia e ndo midia, considerando que todas as pecas
deverdo ser listadas, conforme o item D, subtitem "d.2) simulacdo de plano de
distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e ou material destinados a
veiculacado, exposicado ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos e
planilhas. d.3) Todas as pegas e materiais que integrarem a Ideia Criativa deverao
constar em tal simulacédo, ou seja, incluida na estratégia de midia e ndo midia" ; e
demais itens do edital.

3- Nos Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo, subitem 8.7.1) a licitante
devera apresentar 02 relatos, cada um com o maximo de 03 péaginas, em que serao
descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas
por ela e implementadas para seus clientes. Obedecer as orientacfes apresentadas no
disposto n° 8 e seus subitens.”

Ocorre que os subitens do 8.2 séo especificacdes para o plano de comunicac¢ao — via ndo
identificada e alguns nédo se aplicam aos relatos que séo identificados, como exemplo capa
e contracapa branca com espiral preto colocado a esquerda.



Prefeitura Municipal de Curitiba
Secretaria Municipal da Comunicacéao Social

Av. Candido de Abreu, 817
Centro Civico

N 80530-908 Curitiba PR
N e 41 3350-8640
G 3 '\..’ www.curitiba.pr.gov.br
CURITIBA

As licitantes podem desconsiderar essa informacdo de “obedecer as orientagdes
apresentadas no disposto n° 8 e seus subitens” na apresentacao dos relatos? Ou entéo
aplicar o que couber como os subitens: d, e, f, g, h, i?

Resposta: Deverao ser considerados os itens a ,b ,c ,d ,e ,f,g ,h eidoitem 8.2, com
excecdo do item j, jA que os relatos devem ser identificados conforme orienta o item
8.7 e seus subitens.



