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APRESENTACAO

Com o tema “Juntos, o inesquecivel acontece”, o Natal de Curitiba 2025
alcancou um publico recorde estimado de 3.090.788 espectadores,
consolidando-se como uma das maiores edicoes ja realizadas.

A programacdo confou com mais de 150 atracdes gratuitas, distribuidas
em diferentes espacos publicos e privados da cidade, englobando espetdculos
arfisticos, feiras, oficinas, intervencdes decorativas e outras atividades voltadas a
pUblicos diversos.

Para fins metodoldégicos, a pesquisa concentrou-se nas maiores € mais
representativas atracdes do Natal de Curitiba 2025, selecionadas por sua
relev@ncia cultural, simbdlica e pelo elevado fluxo de visitantes, abrangendo os
seguintes locais: Largo da Ordem, Catedral da Luz, UFPR / Teatro Guaira - Praca
Santos Andrade, Palacio Avenida, Bosque Alemao, Praca Oswaldo Cruz, Ruinas de
Sdo Francisco, Parque Barigui (incluindo o cinema e o espetdculo Disney),
Restaurante Madalosso, Passeio Publico, Jardim Boténico, Rua XV de Novembro e
ParqueTangud.

Com afinalidade de compreender o perfil dos espectadores do Natal 2025,
bem como seus hdbitos, avaliacdes e percepcoes, e de subsidiar o planejamento
das proximas edicdes do evento, foi realizada, ao longo da programacdo, a 14°
Pesquisa de Natal. O levantamento utilizou uma amostra de 904 questiondrios,
assegurando nivel de confianca de 95% e margem de erro de 3%.

A aplicacdo da pesquisa ocorreu junto aos espectadores nas principais
atracdes da programacdo natalina, no periodo de 3 de novembro a 23 de
dezembro de 2025.

Entre os principais resultados apurados, destaca-se que 15,2% do publico
era composto por visitantes, enquanto 84,8% correspondia a moradores de
Curitiba e da Regido Metropolitana. Estima-se que os 469.799 visitantes que
participaram das atracdes do Natal tenham movimentado aproximadamente RS
722,6 milhdes na economia local, considerando gastos com hospedagem,
alimentacdo, fransporte, passeios e compras em geral.

Este relatdrio apresenta, de forma detalhada, os resultados obtidos na
pesquisa, contemplando o perfil, o comportamento e a percepcdo dos
espectadores do Natal de Curitiba 2025, confribuindo para uma andlise
abrangente do impacto do evento.



PERFIL DO PUBLICO

Em relacdo ao perfil do pUblico que participou das atracdes natalinas de
Curitiba, o grafico a seguir (GRAFICO 1) mostra a distribuicdo etdria. O principal
publico foi na faixa dos 35 aos 44, representando 26,42% do total. Na sequéncia,
destaque para o pUblico de 25 a 34 anos e de 45 a 54 anos, representando 21,78%

e 20,47% do total, respectivamente.

GRAFICO 1 - IDADE
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O GRAFICO 2, apresentado a seguir, detalha o género com o qual os
espectadores se identificaram. O puUblico feminino foi a maioria, representando

45 a 54 anos
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A respeito da escolaridade dos espectadores, é possivel verificar no
GRAFICO 3 que 41,59% possui Ensino Superior completo e /ou Pés-Graduacdo.

GRAFICO 3 - ESCOLARIDADE
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Quanto d renda bruta mensal dos espectadores, cerca de 35,5% dos
respondentes da pesquisa preferiram ndo informar. Entre os que informaram, a
faixa salarial mais frequente foi de R$3.037 a R$6.072, apontada por 35,51%.

GRAFICO 4 - RENDA BRUTA MENSAL
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No GRAFICO 5, observa-se o perfil dos espectadores que compareceram as
atracoes acompanhados de criancas, respondida por 32,19% dos participantes
da pesquisa. Entre esses respondentes, verifica-se a predomindncia de grupos
familiares com duas criangas, que representam 34,12%, seguidos por aqueles
acompanhados de trés criangas (23,99%) e uma crianga (16,53%). Grupos com
quatro criancas correspondem a 10,05%, enquanto aqueles com cinco criancas
somam 5,71%. As participacdes de grupos maiores apresentam menor
representatividade, com seis criangas (4,57%), sefe criangas (3,20%) e oito
criang¢as (1,83%). Esses dados evidenciam o cardter familiar do evento, com
maior concentracdo de publico composto por nldcleos familiares de pequeno e
médio porte, reforcando o Natal de Curitiba como uma programag¢do
especialmente atrativa para familias com criancas.

GRAFICO 5 - NUMERO DE CRIANGAS ACOMPANHANDO
OS ESPECTADORES
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ORIGEM DOS ESPECTADORES

Em relacdo & origem dos espectadores, a pesquisa apontou que 84,8% dos
mesmos eram moradores de Curitiba ou de municipios da Regido Metropolitana.
Os demais 15,2% eram turistas em visita a Curitiba, vindos de diversos estados
brasileiros e inclusive de outros paises. Observou-se ainda um aumento expressivo
de 60,22% no nUmero absoluto de tfuristas como espectadores, passando de
292.789 em 2024 para 468.563 em 2025, o que reforca o crescimento da
atratividade do evento para visitantes de fora da cidade.

GRAFICO 6 - MORADOR DE CURITIBA E RMC
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O GRAFICO 8 detalha a origem dos moradores, evidenciando que 85,7%
moravam na proépria capital, enquanto os demais vieram de municipios da regido
metropolitana, principalmente de Colombo, SGo José dos Pinhais e Fazenda Rio

Grande.

GRAFICO 8 - ORIGEM DOS MORADORES DE CURITIBA E RMC
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O GRAFICO 9, apresentado abaixo, mostra a origem dos espectadores que
eram turistas em Curitiba, ou seja, que realizaram pernoite na cidade. Nele,
destacamos o publico que veio da regidio sudeste do pais,em especial do estado
de Sdo Paulo, representando 26,28% dos visitantes, sequido dos estados de
Parand e Rio de Janeiro, representando 21,17% e 11,68%, respectivamente.




GRAFICO 9 - ORIGEM DOS TURISTAS
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PERFIL DO VISITANTE

Verificando o perfil especifico dos visitantes que vieram a Curitiba e
participaram das atracdes natalinas, o GRAFICO 10 apresenta informacdes
relativas ao tempo de permanéncia dos mesmos na cidade. Com base na
pesquisa realizada neste ano, a partir de uma amostra de 904 questiondrios
validos, observa-se que ndo foram identificados excursionistas entre os
respondentes, ou seja, todos os participantes da pesquisa realizaram ao menos
um pernoite na cidade. Destaca-se que esse resultado se refere exclusivamente
Qo universo pesquisado, Nndo permitindo afirmar a inexisténcia de excursionistas
no fotal de visitantes do periodo analisado. A maior incidéncia de permanéncia
foi de 3 pernoites, por 24,09% dos turistas, e a média de permanéncia foi de 4,1
pernoites.

GRAFICO 10 - PERNOITES REALIZADOS EM CURITIBA
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Em relacdo ao meio de hospedagem utilizado pelos turistas na cidade
durante sua permanéncia, o GRAFICO 11 destaca a escolha de 37,23% em hotéis,
seguida pela permanéncia na casa de amigos/parentes, que foi opcdo de
35,77% dos turistas.




GRAFICO 11 - MEIO DE HOSPEDAGEM UTILIZADO
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Para chegar até a cidade, GRAFICO 12, a principal escolha de meio de
fransporte foi o automaovel, utilizado por 38,69% dos visitantes. Na sequéncia foi o

avido,escolha de 35,77% dos visitantes, e os dnibus convencionais, que tfrouxeram
13,87% dos mesmos.

GRAFICO 12 - MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO PARA
CHEGAR EM CURITIBA
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O GRAFICO 13, apresentado abaixo, evidencia a principal motivacdo dos
visitantes em virem para Curitiba. Lazer e turismo foi a principal resposta,
totalizando 43,07%, seguida da participacdo nas atracdes de Natal, que foi a
resposta de 40,15% dos visitantes.

GRAFICO 13 - MOTIVAGAO DA VIAGEM
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Com relacdo & companhia de viagem & Curitiba, o GRAFICO 14 mostra
que 51,9% dos visitantes estavam na cidade com a familia, enquanto outfros
27,01% dos visitantes estavam na companhia do cénjuge ou namorado(a).Jd o
GRAFICO 15 apresenta informacdes levantadas em relacdo ao ndmero de
pessoas que faziam parte do grupo de viagem. A média de pessoas foi de 3 por
grupo, sendo que a maioria vigjava em 2 pessoas (38,69%) ou 3 pessoas
(14,60%).

GRAFICO 14 - COMPANHIA DE VIAGEM
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GRAFICO 15 - EM QUANTAS PESSOAS VIERAM
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O GRAFICO 16 apresenta os dados em relacdo & frequéncia com que os
visitantes vém a cidade de Curitiba. A maior incidéncia de respostas foi de que
vem raramente a cidade (27,74%), seguido de pessoas que costumam vir uma
vez por ano & Curitiba (25,55%) ou que estavam pela primeira vez na cidade
(24,82%).

GRAFICO 16 - FREQUENCIA DE VISITAS A CURITIBA
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Questionados em relacdo ao impacto da participacdo nas atracdes de
natal na experiéncia turistica da cidade, o GRAFICO 17 mostra que 88%
afirmaram que enriqueceu a experiéncia, evidenciando o potencial do Natal de
Curitiba.,

GRAFICO 17 - PARTICIPACAO NO NATAL ENRIQUECEU A
EXPERIENCIA TURISTICA NA CIDADE
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Com relacdo aos gastos dos visitantes na cidade, a pesquisa mostrou que
os turistas que utilizaram meios de hospedagem pagos (como hotéis, hostels ou
locagdo tempordria) tiveram um gasto médio de R$440,70 por dia em Curitiba,
enquanto aqueles que se hospedaram na casa de parentes e/ou amigos ou que
utilizaram residéncias proprias gastaram R$280,08.

GASTO MEDIO DIARIO POR PESSOA EM CURITIBA

Turistas que utilizaram hospedagem paga (hotel, hostel ou locagio temporaria) - R$440,70

Turistas que se hospedaram em residéncia prépria ou de parentes/amigos - R$280,08

Os dados apresentados anteriormente, juntamente com demais dados
coletados pela pesquisa, nos permitiram esfimar que os turistas e excursionistas
que participaram das atragdes natalinas da cidade gastaram
aproximadamente 722,6 milhdes de reais na cidade, gerando consideravel
beneficio econdmico para a mesma.Para chegar a este nimero, sdo utilizados os
dados de gasto médio didrio, tempo de permanéncia na cidade e projecdo de
visitantes, baseada no total de espectadores do Natal de Curitiba.
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ESTIMATIVA DE GASTOS DOS TURISTAS E EXCURSIONISTAS
ESPECTADORES DO NATAL NA CIDADE

722,6 milhoes de reais

COMPORTAMENTO E OPINIAO EM RELACAO AO NATAL DE
CURITIBA

Os graficos a seguir tratam a respeito do comportamento e da opinido dos
espectadores em relacdo ao Natal de Curitiba. O primeiro deles, o GRAFICO 18,
mostra de que forma os espectadores obtiveram informacdes sobre o Natal de
Curitiba e sua programacdo.Nessa pergunta, os espectadores puderam informar
mais de uma resposta, caso coubesse. Através do grafico, € possivel verificar que
26,97% dos espectadores se informaram por meio das Redes Sociais da Prefeitura
de Curitiba (perfil da propria Prefeitura e do Partiu Curitiba). Destacam-se também
como fontes de informagdo outros perfis nas redes sociais (19,09%) e por amigos
e familiares (16,94%).

GRAFICO 18 - OBTEVE INFORMAGOES SOBRE O NATAL DE
CURITIBA
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Os GRAFICOS 19 a 26 apresentam a percepcdo dos espectadores em
relacdo aos eventos nos quais foram abordados pela pesquisa, Nos aspectos de
local, horério, cendrio e decoracdo e a afracdo como um todo. As notas
poderiam ser entre 1 e 5, sendo 1 - péssimo e 5 - 6timo. As avaliagcdes em geral
evidenciam o sucesso do Natal de Curitiba, uma vez que nenhuma avaliacdo
ficou com nota média abaixo de 4,5. Como média geral, considerando todos os
eventos, as notas por critério foram: Local - 4,8, Hordrio das atracoes - 4,8, cendrio
e decoracdo das atracdes - 4,8. atracdes - 4,8, mobilidade e entorno da atracdo
-4,6,informacdes sobre a atracdo -4,7,seguranca da atracdo - 4,7, infraestrutura
deapoio-4,5.

GRAFICO 19 - AVALIACAO DO LOCAL DA ATRACAO

Tangua

Natal do Bradesco
Natal no Passeio
Madalosso

Jardim Botanico

Rua XV (roda gigante)

I 4 6
I 4,/
I 4,7
W
I 4/
I 4,/

Média: 4,8

Patinacdao NN /O
Guaira/UFPR I 4 O
Disney I 4O
Natal do Largo I 4 O
Lanternfest I S O
Catedral de Luz I S O
Ballet nas Ruinas I 5 O

15




GRAFICO 20 - AVALIACAO DO HORARIO DA ATRACAO
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GRAFICO 21 - AVALIACAO DO CENARIO E DECORACAO DA
ATRACAO
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GRAFICO 22 - AVALIACAO DA ATRACAO
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GRAFICO 23 - AVALIAGCAO DA MOBILIDADE DO ENTORNO
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GRAFICO 24 - AVALIACAO DAS INFORMACOES
DISPONIVEIS SOBRE DA ATRACAO
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GRAFICO 25 - AVALIACAO DA SEGURANCA DA ATRACAO
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GRAFICO 26 - AVALIACAO DA INFRAESTRUTURA DE
APOIO DA ATRACAO
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Em relacdo & percepcdo dos espectadores sobre o Natal de Curitiba de
maneira mais geral, o GRAFICO 27 apresenta a avaliacdo em relacdo &
divulgacado, o periodo de realizacdo das atracdes, a decoracdo da cidade e a
programagdo do Natal. A avalicdo contou com notas enfre 1T e 5, sendo 1 -
péssimo e 5 - &timo. As melhores médias foram em divulgacdo e informagdes e
periodo de realizagcdo das atragdes, ambos com 4,75, sequida da decoracdo
natalinacom 4,70 e a programacdo do natal com uma média de 4,68.

GRAFICO 27 - AVALIACAO DO NATAL DE CURITIBA
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Os espectadores foram questionados tfambém sobre suas expectativas em
relacd@o ao Natal de Curitiba. Como resultado, o GRAFICO 28 mostra que 37%
afirmou que o Natal atendeu suas expectativas, enquanto 58% afirmou que o
Natal superou suas expectativas, sendo assim, entende-se que 95,58% dos
espectadores ficaram satisfeitos com o Natal da cidade.

GRAFICO 28 - EXPECTATIVAS EM RELAGAO AO NATAL DE
CURITIBA
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COMPARATIVO COM EDICOES ANTERIORES DO NATAL DE
CURITIBA

A seguir, os grdficos apresentardo um comparativo dos resultados da

Pesquisa de Natal de 2025 com duas edicdes anteriores, a realizada em 2024 e o
realizada em 2022.Importante pontuar o cendrio em que cada uma foi aplicada,
O que impacta em seus resultados. Em 2022 estGvamos em um cendrio pds-
pandemia, com o turismo recuperando seus resultados.
O GRAFICO 29 apresenta a evolucdo no nimero de espectadores do Natal de
Curitiba considerando as edicoes de 2022, 2024 e 2025.Em 2022, em um cendrio
pos-pandemia e de retomada do furismo, o evento registrou 979.858
espectadores. Em 2024, o puUblico mais que dobrou em relacdo a 2022,
alcancando 2.284.758 espectadores, o que representa um crescimento de
133,2%. J& em 2025, o numero de espectadores chegou a 3.090.788,
correspondendo a um aumento de 35,3% em relacdo a 2024. Esse crescimento
continuo estd relacionado tanto d expansdo da programacdo quanto ao
fortalecimento das acoes de divulgacdo do Natal.
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GRAFICO 29 - EVOLUGCAO DOS ESPECTADORES DO NATAL

DE CURITIBA
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O GRAFICO 30 apresenta o recorte do nimero de espectadores que eram
visitantes na cidade, sejam turistas ou excursionistas, considerando as edicoes de
2022, 2024 e 2025. Em 2022, ainda sob reflexos do periodo pds-pandemia e da
retomada gradual das viagens e eventos, foram registrados 97.372 visitantes. Em
2024, observou-se um crescimento expressivo, com o nUmero de visifantes
praticamente triplicando em relacdo a 2022, alcancando 292.789, o que
representa um aumento de 200,7%.J& em 2025, o total de turistas e excursionistas
chegou a 468.563, correspondendo a um crescimento adicional de 60,0% em
relacdo a 2024, evidenciando o fortalecimento do Natal de Curitiba como
atrativo turistico.

GRAFICO 30 - EVOLUGCAO DOS ESPECTADORES DO NATAL
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Em relacdo & porcentagem de participacdo de moradores de
Curitiba e da Regido Metropolitana, percebe-se que apesar do
crescimento continuo da participacdo de turistas nas atracdes do
Natal de Curitiba ao longo das edicdes analisadas, o publico
permanece majoritariamente composto por moradores da cidade e
da Regido Metropolitana. Observa-se, contudo, uma tfendéncia clara
de aumento do percentual de visitantes, ainda que de forma gradual,
constante e moderada. Em 2022, a presenca local foi predominante,
com 90,1% do publico formado por moradores. Em 2024, nota-se uma
maior diversificacdo da origem dos espectadores, com 87,2% de
moradores, 12,0% de turistas e 0,8% de excursionistas, configurando o
maior percentual de turistas até entdo. J& em 2025, essa tendéncia se
infensifica, com os moradores representando 84,8% do pudblico e os
turistas 15,2%, evidenciando uma reducdo proporcional da
participacdo local e o fortalecimento progressivo do evento como
atrativo turistico, sem que isso descaracterize seu perfil
predominantemente voltado a populacdo residente.

GRAFICO 31 - EVOLUGAO DO PERFIL DOS ESPECTADORES
DO NATAL DE CURITIBA
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No GRAFICO 32, apresentado abaixo, observa-se um panorama

da origem dos espectadores visitantes ao longo dos anos analisados.

Em 2022, periodo imediatamente pds-pandemia, nota-se uma forte
concentracdo de publico proveniente de regides geograficamente
mais proximas, com predomindncia das regides Sul (47,8%) e Sudeste
(38.7%).indicando um perfil majoritariamente regional.

J& em 2024, verifica-se uma mudanca significativa nesse
padrdo, com o puUblico deixando de ser prioritariamente regional e
passando a apresentar maior diversificacdo de origens. Destaca-se o
expressivo crescimento da Regido Sudeste (55,6%), bem como o
aumento da parficipagdo das regides Nordeste (17,9%) e Norte
(9.4%), aléem do retorno da presenca de estrangeiros (3,4%). Esse
movimento deve ser analisado também & luz do contexto enfrentado
pela Regido Sul em 2024, especialmente no Rio Grande do Sul, que
sofreu impactos severos decorrentes de eventos climdticos extremos,
como enchentes e deslizamentos de tferra, os quais afetaram a
mobilidade, a capacidade de deslocamento e as condi¢coes
socioecondmicas da populacdo, contribuindo para a reducdo
proporcional de visitantes oriundos dessa regido naquele ano.

Em 2025, observa-se uma recomposicdo parcial do pdblico da
Regido Sul (32,85%). ainda que o Sudeste (43,07%) siga como
principal emissor de visitantes. Destaca-se também o aumento da
participacdo de estrangeiros (6,7%), além da manutengdo de fluxos
relevantes das regides Nordeste (10,95%) e Norte (6,57%). reforcando
a consolidacdo do evento como atrativo de alcance nacional e
internacional.
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GRAFICO 32 - EVOLUGAO DA ORIGEM DOS VISITANTES
ESPECTADORES DO NATAL DE CURITIBA
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Em relacdo & permanéncia dos turistas que participaram das
atracdes de Natal de Curitiba, observa-se que em 2022 a média de
permanéncia foi de 4,5 pernoites. Em 2024, esse indicador apresentou
uma leve reducdo, alcancando 4,1 pernoites, patamar que se
manteve est@vel em 2025, também com média de 4,1 pernoites,
indicando a consolidacdo do tfempo de permanéncia dos visitantes
no periodo analisado.

GRAFICO 33 - EVOLUCAO DA PERMANENCIA DOS
TURISTAS ESPECTADORES DO NATAL NA CIDADE
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O GRAFICO 34 apresenta os dados referentes ao meio de
transporte utilizado pelos visitantes que participaram das atracdes do
Natal para chegarem a Curitiba. Em 2022, o automovel foi o meio de
transporte escolhido pela maioria dos visitantes, refletindo o perfil
predominantemente regional do pUblico naquele ano. J& em 2024,
observa-se um crescimento significativo da utilizagdo do avido, que
PAssouU a ser o principal meio de deslocamento, acompanhando o
aumento de visitantes oriundos de regides mais distantes do pais,
para os quais a praticidade e a rapidez do transporte aéreo se ftornam
determinantes.

Em 2025, verifica-se um equilibrio maior entre os principais meios
de fransporte, com 38,69% dos visitantes utilizando automodvel e
35,77% optando pelo avido. Esse comportamento esté diretfamente
relacionado ao elevado ndmero de visitantes provenientes do Parand,
O que conftribui para a maior utilizacdo do automabvel, considerando a
proximidade geogrdfica e a facilidade de deslocamento terrestre.

GRAFICO 34 - EVOLUGCAO DO MEIO DE TRANSPORTE
UTILIZADO PELOS VISITANTES PARA VIR AO NATAL DE
CURITIBA
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Na sequéncia, o GRAFICO 35 apresenta os dados referentes &
escolha do meio de hospedagem pelos turistas que participaram das
atracdes de Natal da cidade, considerando para esta andlise
comparativa apenas os anos de 2024 e 2025. Observa-se que, em
2025, os hotéis voltam a ocupar a primeira posicdo como principal
meio de hospedagem, com 37,23%, embora em patamar inferior ao
registrado em 2024 (39,1%).Em confrapartida, a casa de amigos e/ou
parentes apresentou leve reducdo em 2025 (35,77%). apos ter sido a
op¢do mais representativa em 2024 (43.6%), configurando a principal
mudang¢a no perfil de hospedagem entre os dois anos.

Destaca-se ainda a locacdo tempordaria e aluguel por
aplicativos, que manteve crescimento relevante, atingindo 21,17% em
2025, consolidando-se como uma alternativa importante de
hospedagem. As demais modalidades apresentaram participacdo
mais restrita, com casa ou apartamento proprio (4,38%) e hostels
(1,46%). sem impacto significativo na composi¢cdo geral do publico
hospedado.

GRAFICO 35 - EVOLUCAO DO MEIO DE HOSPEDAGEM
UTILIZADO PELOS VISITANTES DO NATAL DE CURITIBA
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O GRAFICO 36 retrata a evolucdo da motivacéo principal dos
visitantes que participaram do Natal de Curitiba ao longo dos anos
analisados. Em 2022, observa-se uma distribuicdo mais equilibrada
entre as motivacoes, com destaque para lazer, descanso e passeio
(36.1%) e para a parficipacdo nas atragcdes do Natal de Curitiba
(32,4%), indicando que o evento ja exercia papel relevante na
decisdo de viagem.

Em 2024, o lazer, descanso e passeio mantém-se como principal
motivagdo (43,6%). porém verifica-se uma redugdo expressiva da

participa¢do das afragcdes natalinas como motivo principal (22,2%),

acompanhada por um aumento significativo das visitas a amigos e

parentes (18,8%) e da participagcdo em outros eventos (6,0%),

sugerindo um perfil de viagem mais diversificado naquele ano.

J& em 2025, observa-se uma mudanca relevante no padrdo de
motivacdo, com forte crescimento da participacdo nas atracdes do
Natal de Curitiba, que passa a representar 40,15% dos visitantes,
aproximando-se do lazer, descanso e pdasseio, que permanece
estavel (43,07%).Esse movimento indica o fortalecimento do Natal de
Curitiba como principal indutor de viagens & cidade. Paralelamente,
nota-se redu¢cdo nas motivagdes relacionadas a visitas a amigos e
parentes (9,49%), negdcios ou motivos profissionais (5,84%) e outros
eventos (0,73%), reforcando a centralidade do evento natalino na
escolha do destino em 2025.
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GRAFICO 36 - EVOLUGCAO DA PRINCIPAL MOTIVAGAO DE
VIAGEM DOS VISITANTES ESPECTADORES DO NATAL DE
CURITIBA
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Por fim, os GRAFICOS 37 e 38 destacam a evolucdo em termos
econdmicos. No GRAFICO 36, observam-se os dados de gasto médio
didrio dos turistas que utilizaram hospedagem paga. Entre 2022 e
2024, houve um aumento expressivo no gasto médio didrio, que
passou de RS 271,21 para RS 398,40, representando um crescimento
nominal significativo. J& em 2025, esse indicador voltou a apresentar
elevacdo, atingindo RS 440,70, o que evidencia a continuidade da
tendéncia de aumento do consumo didrio dos visitantes ao longo do
periodo analisado.
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GRAFICO 37 - EVOLUCAO DO GASTO DOS TURISTAS
ESPECTADORES DO NATAL DE CURITIBA
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O GRAFICO 38, inserido abaixo, evidencia o impacto positivo e
significativo do Natal na economia da cidade.Em 2024, impulsionado
pelo aumento do gasto médio didrio e pelo crescimento do volume
de visitantes, o evento injetou aproximadamente RS 399,9 milhdes na
economia local. Em 2025, esse impacto econdmico foi ainda mais
expressivo, alcancando RS 722,6 milhdes, refletindo de forma direta a
ampliacdo do fluxo turistico e o fortalecimento do Natal de Curitiba
como importante vetor de geracdo de receita para o municipio.

GRAFICO 38 - EVOLUGAO DA ESTIMATIVA DE GASTO DOS
VIVITANTES ESPECTADORES DO NATAL NA CIDADE
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