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1. IDENTIFICAGAO DO PROJETO
1.1. Titulo do Projeto:

CHAMAMENTO PUBLICO DE PATROCINIO DO INSTITUTO
MUNICIPAL DE TURISMO - CURITIBA TURISMO, PARA
PARTICIPACAO DE COEXPOSITOR NAS FEIRAS DE TURISMO
PARA DIVULGAGAO DO DESTINO CURITIBA, COM
CONTRAPARTIDA DE PUBLICIDADE OU CREDENCIAMENTO, EM
PARTICIPACAO COOPERADA, QUANDO FOR O CASO.

1.2. Estimativa de custos global:
O procedimento ocorrera sem aporte extra de recursos do Municipio.

1.3. Prazo estipulado para instrugao processual e publicagao:

Trinta dias

1.4. Unidade Administrativa responsavel pela Coordenagao geral
do projeto:

Setor/Unidade — Departamento de Turismo/DETUR
Responsavel — Janaina Moraes Reatti

Cargo — Coordenadora de Turismo

Telefone — 3250-7706

Setor/Unidade — Departamento de Turismo/DETUR
Responsavel — Celita Martins Weigert

Cargo — Gerente de Turismo e Eventos

Telefone — 3250-7789

1.5. Data de elaboragao: 20/07/2023

1.6. Data prevista para a implantagao: 27/09/2023
1.7. N°da versao: 12 versao

1.8. Indicacao de Gestor e Suplente:

Michelle Souza Pinto — matricula n°®: 187.772
Jessica Elia da Rosa — matricula n°: 65

1.9. Autorizagao de designacao de gestores:

TATIANA TURRA KORMAN
Instituto Municipal de Turismo — Curitiba Turismo
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2. CONTEXTUALIZAGAO E JUSTIFICATIVA:
2.1. JUSTIFICATIVA:

A Administragdo Publica Municipal autorizou a criacdo do Instituto
Municipal de Turismo, pela Lei Municipal n° 11.408/2005, para atender
exclusivamente as questdes do setor de Turismo, dada a sua relevante
importancia econbmica, social e cultural que a atividade representa no
Municipio, além de o segmento contribuir significativamente na geracédo de
emprego e renda.

A autarquia tem como objetivos fundamentais o desenvolvimento
sustentavel do setor turistico e o estimulo da atividade turistica, com a¢des de
fomento, promogao e divulgagao do produto turistico Curitiba. Tem por missao
fomentar a atividade turistica promovendo o desenvolvimento socioeconémico
do destino Curitiba, proporcionando experiéncias inovadoras para turistas com
apoio e participacdo da comunidade, buscando ser referéncia na Gestdo
Publica do Turismo sustentavel e criativo.

Com o intuito de promover o fomento da atividade turistica de forma
participativa e integrada, o Instituto Municipal de Turismo participara das feiras
de turismo, que acontecerao entre agosto de 2023 e dezembro de 2024, como
expositor, para divulgacdo de Curitiba como Destino Turistico Inteligente,
apresentando ao publico da feira as iniciativas inovadoras e a oferta turistica da
cidade, para FORNECEDORES e COMPRADORES nacionais e internacionais.

Deverao ser observadas as disposicées constantes do Manual do
Expositor respectivo quanto as permissdes de produtos a serem levados,
quantidades, prazos e datas de realizacao das feiras.

Nos dias de evento ocorrerao reunides com importantes nomes do
turismo e demais areas correlatas e inerentes ao objeto e a tematica da feira
oportunizara uma intensa imersdo em conhecimento a partir dos casos
apresentados.

Ressalta-se que a realizacdo de Chamamento Publico de Patrocinio
justifica-se para que o ftrade turistico local possa se tornar parceiro na
promogao do destino, viabilizando opg¢des de incremento no layout do estande
para dar mais destaque ao Municipio de Curitiba, promovendo a experiéncia do
destino, além de apresentar novos produtos na oferta turistica da cidade para o
publico da feira.

Diante disso, a possibilidade de abertura para patrocinio nesta
participacado, € uma forma de otimizacdo da verba para promoc¢ao de Curitiba
como destino de turismo de negdcios através desta Feira sera significativo pra
este setor.

Ainda, a participagdo do Instituto Municipal de Turismo — Curitiba
Turismo, neste evento segmentado para o setor de eventos, atende ao
PLANGOV 2022, no Projeto 10: RETOMADA DO TURISMO NA CIDADE.
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Objetivo: Fortalecer a imagem de Curitiba como destino turistico atraente e
seguro, com a execugao de politicas integradas com o trade turistico.

Estas agbes encontram respaldo e amparo legal nos objetivos e
principios da Politica Municipal de Turismo, constante da Lei Municipal n°
14.115/2012, além de estar de acordo com o Plano Municipal de Turismo, que
tem como objetivo estabelecer diretrizes para a condugao da atividade turistica
na cidade de Curitiba, de forma compartilhada, respeitando a competéncia de
cada drgao e entidade para a qualificagdo como destino turistico de eventos e
negocios e incremento ao turismo de lazer.

E por ultimo, entende-se que a realizagdo de Chamamento Publico de
Patrocinio justifica-se para que o trade turistico local possa se tornar parceiro
na promogao do destino, viabilizando opgbes de incremento no layout do
estande para dar mais destaque, mais visibilidade, promovendo a experiéncia
do destino, além de apresentar novos produtos na oferta turistica da cidade
para o publico da feira, que é voltada para o publico final dos principais
emissores de turistas da América do Sul para Curitiba, para agentes e para
operadores de turismo, em um ambiente de negocios, relacionamento e
capacitagoes.

3. DO OBJETO:

O objeto do presente procedimento constitui-se no recebimento e
selecao de propostas de interessados em participar como coexpositor nas
feiras de turismo para divulgacdo do destino Curitiba, com contrapartida de
publicidade ou credenciamento, em participacdo cooperada, quando for o caso,
em conformidade com as especificacdes contidas neste procedimento e seus
anexos.

O patrocinio se traduzird na execugédo do projeto na forma solicitada,
autorizada pelo Municipio, e ndo no repasse de recursos financeiros em
espécie. Pelo fornecimento dos itens na forma prevista neste projeto, as
pessoas juridicas selecionadas n&o receberdo qualquer pagamento em
dinheiro por parte do Municipio, sendo a unica contrapartida decorrente do
Termo de Chamamento a exploracdo de publicidade, conforme previsto no
presente.

4. DO CADASTRAMENTO, DOCUMENTAGAO E APRESENTAGAO DE
PROPOSTAS

4.1. As propostas deverédo ser encaminhadas por e-mail, através do seguinte
endereco imtchamamento@curitiba.pr.gov.br, nas datas constantes da tabela
do Anexo IV do Edital — Datas de Cadastramento e Apresentacdo das
Propostas, contendo as seguintes informacgdes:
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CHAMAMENTO PUBLICO DE PATROCINIO DO INSTITUTO MUNICIPAL DE
TURISMO - CURITIBA TURISMO, PARA PARTICIPACAO DE
COEXPOSITOR NAS FEIRAS DE TURISMOPARA DIVULGAGAO DO
DESTINO CURITIBA, COM CONTRAPARTIDA DE PUBLICIDADE OU
CREDENCIAMENTO, EM PARTICIPAGAO COOPERADA, QUANDO FOR O
CASO.

NOME DA EMPRESA:
CNPJ/ME n°:
REPRESENTANTE LEGAL:
TELEFONE PARA CONTATO:

4.2. As propostas e os documentos para habilitacdo deverao ser enviados no
e-mail imtchamamento@ecuritiba.pr.gov.br, arquivos no formato PDF e
individualmente, nas datas previstas no Anexo IV, no endereco referenciado no
item 4.1.

4.2.1. A abertura do procedimento de sele¢do, acontecera nas datas previstas
no anexo IV, mas podera ser prorrogado o prazo, desde que devidamente
justificado pela Comissao Especial de Chamamento Publico.

4.2.2. Em hipotese de prorrogagao de prazo para apresentagdo das propostas,
sera publicado aviso de prorrogagédo na mesma forma do Edital.

4.3. A proposta devera ser elaborada em papel timbrado e redigida em lingua
portuguesa, conforme formulario e do anexo lll, sem rasuras, emendas,
borrbes ou entrelinhas e ser datada e assinada pelo representante legal da
participante ou pelo procurador, devendo ser juntado o devido instrumento
procuratério.

4.3.1. As pessoas juridicas proponentes ndo poderdo apresentar proposta com
quantidade inferior ao minimo solicitado, sendo que o nao atendimento
acarretara a desclassificagao da proposta.

4.4. Sao os documentos de pessoa juridica:

4.4.1. Comprovante de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNPJ), em atividade principal compativel com o presente objeto;

4.4.2. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado; no caso de sociedade por agdes, acompanhado de ata arquivada da
assembleia da ultima eleicdo de seus administradores;

4.4.3. Comprovante de regularidade perante a Fazenda do Municipio de
Curitiba (Certidao Negativa de Débitos), CND Municipal;

4.4.4. Comprovante da situacdo cadastral regular no Municipio de Curitiba e
Regidao Metropolitana;

4.4.5. Comprovante da situagao regular no Cadastro Municipal de Vigilancia
em Saude — CMVS.
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45. Em sendo pessoa juridica que se enquadre nos termos da Lei
complementar 123/2006, além dos documentos constantes dos itens 4.4.1 a
4.4 .4, devera se comprovar as disposi¢des do art. 3° da referida lei.

5. DO RECURSO

5.1. Do resultado preliminar proferido pela Comissdo Especial de
Chamamento cabera recurso por parte dos participantes, o qual devera ser
interposto no prazo de 02 (dois) dias, contados da data de divulgagéo do
resultado preliminar (anexo Ill) classificatério, a ser publicado nas
dependéncias do Instituto Municipal de Turismo — Curitiba Turismo e
respectivas midias do Instituto.

5.2. A interposicdo do recurso sera comunicada aos demais participantes,
através do enderegco eletrbnico imtchamamento@curitiba.pr.gov.br, que
poderao apresentar contrarrazdées no prazo de 02 (dois) dias.

5.3. O recurso e a impugnagao deverdo ser protocolados através do
endereco eletrbnico imtchamamento@curitiba.pr.gov.br, nos prazos acima
estipulados do anexo IV, aos cuidados da Comissao Especial de Chamamento
Publico.

5.4. A Comissao apreciara o teor dos recursos e das contrarrazées no prazo
maximo de 02 (dois) dias, a contar do seu recebimento, submetendo sua
decisdo a ciéncia e ratificacdo do Superintendente do Instituto Municipal de
Turismo.

5.5. Os recursos interpostos fora do prazo nao serao conhecidos.

6. DO PROCEDIMENTO E DO JULGAMENTO

6.1. No local, data e horario marcados para o procedimento seletivo, a
Comissédo Especial de Chamamento Publico se reunira em sessdo publica,
com o envelope fechado e lacrado de cada proponente, procedendo em
seguida a abertura dos envelopes. As propostas apresentadas serao
rubricadas, obrigatoriamente, pela Comissdo do projeto e facultativamente,
pelos representantes das proponentes, presentes ao ato.

6.1.1. Comissao Especial de Chamamento Publico se reunira em sessao
publica, no prédio do Instituto Municipal de Turismo, no endereco Praca
Garibaldi, 07 - Sao Francisco, Curitiba/PR, CEP: 80410-250, as 09h na data
prevista do resultado preliminar — anexo IV.

6.2. Vencido o horario para o recebimento, nenhuma proposta sera aceita,
sob nenhum pretexto.

6.3. A Comissdao de Chamamento Publico lavrara ata circunstanciada,
registrando todos os fatos praticados no decorrer da sessao publica de
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abertura dos envelopes apresentados, que sera assinada pela comissao e,
facultativamente, pelos representantes das proponentes presentes ao ato.

6.4. A Comissao de Chamamento Publico selecionara as propostas que
oferecerem os itens obrigatérios de cada lote proposto e decidira se o objeto
esta de acordo com a proposta.

6.5. A andlise e a classificacdo dos interessados em participar da feira
tratada no presente edital seguirdo os critérios de pontuagdo constantes no
anexo V.

6.6. A aprovagcdo e classificacdo dos interessados, apos realizagdo da
Analise Técnica, serao divulgadas nas datas previstas no anexo IV.

6.7. Como critério de julgamento para o desempate estabelece-se que sera
considerada vencedora a pessoa juridica que, além do cumprimento fiel do
objeto descrito neste edital de captacdo de patrocinio, fornecer ainda o item
facultativo quando houver.

6.8. Credenciais para coexpositor:

6.8.1. O credenciamento extra como expositor sera necessario adquirir
diretamente com a organizagdo do evento, informando que esta participando
através do estande do expositor Curitiba Turismo. As credenciais de
expositores deverédo ser solicitadas conforme as datas previstas no anexo V.

6.8.2. Nos casos de se tratar de credenciamento como coexpositor em
participacdo cooperada, o interessado tera que custear suas despesas de
viagem, estada e alimentacdo no local da feira, de acordo com o Manual do
Expositor respectivo. A credencial de coexpositor dara acesso a feira de
negocios e Solenidade de Abertura, com excegcdo do meeting da feira,
conforme disposto no anexo V.”

6.9. DISTRIBUIGAO E REDISTRIBUIGAO DE VAGAS

6.9.1. As vagas serao distribuidas e redistribuidas na forma prevista no anexo
V.

6.9.2. Em caso de nao preenchimento total das vagas disponiveis para cada
categoria, as vagas remanescentes serao redistribuidas para outra categoria,
seguindo a ordem da avaliagao técnica.

6.9.3. Caso haja disponibilidade de novas vagas, essas serdo distribuidas
conforme a ordem prevista no anexo IV, seguindo a ordem das respectivas
listas de classificagdo e persistindo o empate, o segundo critério sera o de
sorteio simples.

7. DA ESTRATEGIA DE EXECUGAO
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7.1. A selecdo e inscricdo de interessados em Participacdo Cooperada
consistira em exposicdo e atendimento na feira, em espaco/estande a ser
disponibilizado pelo IMTCTUR aos inscritos aprovados.

7.2. O IMTCTUR se reserva o direito de vetar a divulgacao de patrocinadores
que comercializem produtos que podem ser nocivos a saude, causar
dependéncia fisica, psiquica e quimica, que tenham conotagdo politica, que
atentem contra a moral e os bons costumes, religioso, politico-partidario,
alcodlico e fumigenos.

7.3. Quanto as especificagbes técnicas do Estande deverdo ser observadas
as disposicdes do anexo IV:

7.3.1. O coexpositor devera obedecer rigorosamente aos prazos previstos para
a montagem, decoragao e desmontagem do estande o cronograma constante
do anexo IV, quando do fornecimento de estrutura complementar descrita da
proposta de patrocinio apresentada, se houver.

8. DAS OBRIGAGCOES DO INTERESSADO  APROVADO
(COEXPOSITOR)

8.1. O interessado aprovado (coexpositor) e com participagdo confirmada
devera participar em todos os dias da feira, para a qual se inscreveu,
respeitando as datas de realizacdo de cada evento e seguindo todas as
orientagcdes desta autarquia, o descumprimento acarretara em penalidades
previstas nesse instrumento e qualquer outro que regulamenta esse processo.

8.2. O interessado aprovado que nao acatar todos os itens do presente
edital, em especial os contidos no item 11, referente ao LOTE que vai
patrocinar, do referido evento para o qual se inscreveu sera impedido de
participar de outros editais de patrocinio de participacdo cooperada em feiras
do setor, pelos proximos 12 (doze) meses, a ndo ser que a auséncia tenha sido
por motivo de forgca maior e devidamente comunicada ao CTUR e aprovada
pelo 6rgdo gestor.

8.3. O Coexpositor somente podera realizar a divulgagdo de seus produtos,
sendo autorizada a divulgacdo de outros destinos turisticos apenas se
conjugados com o destino de Curitiba.

8.4. O envio e a condugao do material promocional utilizado nas rodadas de
negocios e exposicao e distribuicdo no estande, serdo de responsabilidade de
cada participante.

8.5. O COEXPOSITOR devera apresentar relatorio de participacdao, com
resultados, em até 30 dias de sua participacdo nas feiras, contendo
informacgdes acerca do impacto, fluxo de atendimentos, network gerado (rodada
de negdcios), participacdo na qualificacdo (congressos, palestras e painéis
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ofertados na feira), finalizando com uma avaliagéo de sua participagao e outros
dados relevantes.

8.6. O coexpositor devera cumprir todas as normas estabelecidas pela
organizagao do evento e as estabelecidas pelo Poder Publico, no presente

instrumento.
9. DAS PRATICAS ANTICORRUPCAO E LGPD
9.1. Deve a CREDENCIADA observar e fazer observar o mais alto padrao

de ética durante todo o processo de chamamento publico e credenciamento.
Para os propdsitos deste item, nos termos de Lei n° 12.846/2013, Decreto n°
8420/15 e Decreto Municipal n° 1671/2019, definem-se as seguintes praticas:

a) “pratica corrupta” oferecer, dar, receber, ou solicitar, direta ou
indiretamente, qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a agao
de servidor publico no processo de licitagdo ou na execucdo do
contrato;

b) “pratica fraudulenta” a falsificagdo ou omissao dos fatos, com objetivo
de influenciar o processo de licitagdo ou de execucgao de contrato;

c) “pratica colusiva” esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois
ou mais credenciados, com ou sem o conhecimento de representantes
ou prepostos do érgdo contratante, visando estabelecer precos em
niveis artificiais € ndo competitivos;

d) “pratica coercitiva”. causar dano e ameacgar causar dano, direta ou
indiretamente, as pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua
participacdo em um processo licitatorio ou afetar a execucdo do
contrato;

e) “pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em
inspecoes ou fazer declaracbes falsas aos representantes do
organismo financeiro multilateral, como objetivo de impedir
materialmente a apuracdo de alegagbes de pratica prevista acima;
deste Termo de Referéncia; (ii) atos cuja intengao seja impedir material
mente o exercicio do direito de o organismo financeiro multilateral
promover inspegao.

9.2. Para fins de celebragdo do contrato a CONTRATADA devera atender
ao disposto na LGPD — Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei Federal n°
13.709/2018) e ao disposto na Legislagdo Municipal: Decretos Municipais n°
610/2019 e 326/20210u outro que vier a altera-los.

10. DO CONTRATO
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10.1. Apods a anadlise e aprovacédo do projeto, a proponente tera 24 (vinte e
quatro) horas para apresentar o contrato assinado correspondente aos itens
dos lotes de patrocinio, sob pena de desclassificagao.

10.2. Assinado o contrato sera expedida AUTORIZACAO, pelo Instituto
Municipal de Turismo — Curitiba Turismo, para execug¢ao da proposta.

11. DA CONTRAPARTIDA

11.1. Os patrocinios aprovados por meio deste Chamamento Publico terdo
como contrapartida o acesso como COEXPOSITOR a toda a programacgéo da
respectiva feira., com credencial de acesso incluida e o direito de acesso para
acdes promocionais na Torre Panoramica, conforme lotes.

11.2. Os patrocinios aprovados por meio deste Edital terdo como contrapartida
publicitaria de forma geral conforme previsto no Manual de Orientacdo do
Expositor o nome ou logomarca do coexpositor, conforme descrito abaixo, bem
como o especificado na contrapartida por lote.

11.21. Midias sociais do Instituto Municipal de Turismo de Curitiba/Curta
Curitiba, aplicadas e aprovadas por este Instituto:

11.2.1.1. Stories diarios durante o periodo do evento;
11.2.1.2. Exposicdo da marca do patrocinador no estande.

11.2.1.3. Exibicdo de video do patrocinador, de até 1 (um) minuto e
30s (trinta segundos), que tera exibicao rotativa na TV externa do estande
e nas TV’s dos Postos de Informacdes Turisticas — PIT’s do Instituto
Municipal de Turismo de Curitiba;

11.2.1.4. Mailing gerado pela feira, com termo de consentimento
para compartiihamento de dados, observada a LGPD (entrega atraves
dos servidores participantes ou na plataforma fornecida pela feira);

11.2.1.5. Caso haja permissao de agao de gastronomia na Feira,
eventual taxa para realizagdo desta sera custeada pelo Instituto Municipal
de Turismo.

11.3. Além da Contrapartida Geral, havera a contrapartida individualizada,
conforme descritivo dos lote.

12. DOS LOTES
12.1. LOTE DIAMANTE

12.1.1. Séo itens obrigatoérios:

12.1.1.1. Confecgao de 15 (quinze) camisetas polo padrado Curta Curitiba —
preta ou branca (anexo VII);
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12.1.1.2. Confecgao de 300 (trezentas) até 500 (quinhentas) unidades de
sacolas promocionais “Curta Curitiba” para uso na feira (anexo VIlI);

12.1.1.3. Confecgao de 50 (cinquenta) copos ecoldgicos personalizado na
cor branca, com a logo do “Curta Curitiba” e do Patrocinador (anexo VII).
12.1.2. Sao itens facultativos:

12.1.2.1. Locacao de maquina de café com capsulas (3 caixas) por dia.
12.1.3. Contrapartida Lote Diamante:

12.1.3.1. Credenciais de acesso a feira.

12.1.3.2. Insergc&o da logomarca:

a) Destaque da logomarca da empresa no estande;

b) Destaque da logomarca da empresa no verso da sacola
produzida pelo patrocinador;

c) Destaque da logomarca nos copos ecoldgicos.

12.1.3.3. Posts collab com os coexpositores, stories diarios nas midias
sociais do Instituto Municipal de Turismo de Curitiba/ Curta Curitiba no periodo
do evento.

12.1.3.4. Disponibilizagdo de mailing geral coletado durante a feira, com
termo de consentimento para compartilhamento de dados, observada a LGPD.
12.1.3.5. Uma vaga para participagcdo em rodada de negocio quando
disponivel na feira.

12.1.3.6. 2 (duas) ag¢des promocionais na Torre Panoramica de no maximo
3 (trés) horas por agado, em horario disponivel pelo Instituto Municipal de
Turismo.

12.1.3.7. O direito de exibicdo da marca por meio de Backdrop e espaco

instagramavel, no periodo de 30 (trinta) dias na Torre Panoramica.

12.1.3.7.1. A responsabilizagao pela customizagdao, montagem, manutengao
e desmontagem, quanto ao item anterior, é dever do coexpositor.

LOTE OURO

12.1.4. Séo itens obrigatoérios:

12.1.4.1. Confeccdo de 200 (duzentas) até 300 (trezentas) unidades de
sacolas promocionais Curta Curitiba; (anexo VII)

12.1.4.2. Confecgao de 300 (trezentos) corddes de cracha Curta Curitiba;
(anexo VII)
12.1.4.3. Impressdo de material grafico — de 200 (duzentas) até 500

(quinhentas) unidades — Postais Curta Curitiba. (anexo VII)
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12.1.5. Sao itens facultativos:
12.1.5.1. Frutas frescas da estagao, informando o prazo de validade e

adequadamente acondicionados em embalagens higiénicas que proporcionem
sua perfeita conservagao até o momento de serem consumidos.

12.1.6. Contrapartida Lote Ouro:

12.1.6.1. Credenciais para o evento;

12.1.6.2. Destaque da logomarca da empresa no estande;

12.1.6.3. Insercédo da logomarca nos materiais graficos;

12.1.6.4. Post collab com os coexpositores, stories diarios nas midias
sociais do Instituto Municipal de Turismo de Curitiba/ Curta Curitiba no periodo
do evento;

12.1.6.5. 1 (uma) ac&o promocional na Torre Panoramica de no maximo 2
(duas) horas por agédo, em horario disponivel pelo Instituto Municipal de
Turismo.

12.1.6.6. O direito de exibigdo da marca por meio de Backdrop, no periodo

da acao promocional na Torre Panoramica.

12.2. LOTE PRATA

12.2.1. Sao itens obrigatoérios:

12.2.1.1. Produgdo de 100 (cem) canetas promocionais “Curta Curitiba”
(cor azul); (anexo VI)

12.2.1.2. Confeccdo de 200 (duzentas) sacolas promocionais “Curta
Curitiba”. (anexo VI)

12.2.2. Sao itens facultativos:

12.2.2.1. Fornecimento de 50 (cinquenta) copos de agua.

12.2.3. Contrapartida Lote Prata:

12.2.3.1. Credenciais para entrada no evento;

12.2.3.2. Destaque da logomarca da empresa no estande;

12.2.3.3. Post collab com os coexpositores, stories diarios nas midias
sociais do Instituto Municipal de Turismo de Curitiba/ Curta Curitiba no periodo
do evento.

Republicacdo — Curitiba, 27 de maio de 2024.



Prefeitura Municipal de Curitiba
Instituto Municipal de Turismo
Praca Garibaldi, 7 - Sao Francisco

80410-250 Curitiba PR CURITIBﬂ"’f’i‘ '

Tel.: (41) 3250-7720
turismo.curitiba.pr.gov.br

Assinado de forma digital por

MAGALI DO ROCIO MAGALI DO ROCIO

MONTALTO:35497130968 MONTALTO:35497130968
Dados: 2024.05.27 16:37:45 -03'00"

MAGALI DO ROCIO MONTALTO
Matricula n®.: 199 / CTUR
DIRETORA DE TURISMO - IMT

INSTITUTO MUNICIPAL
DICA AN
JRISMO

-/

CURITIBA

Documento assinado digitalmente

ub JANAINA MORAES REATTI
g Data: 27/05/2024 16:17:15-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

JANAINA MORAES REATTI
Matricula n°.;: 203 / CTUR
COORDENADORA DE TURISMO -
IMT



		2024-05-27T16:17:15-0300


		2024-05-27T16:37:45-0300
	MAGALI DO ROCIO MONTALTO:35497130968




