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ANEXO V

CRITERIOS DE PONTUAGCAO PARA CLASSIFICACAO

1. DA ANALISE E DA CLASSIFICAGAO DOS INTERESSADOS

1.1.1. A andlise e a classificacdo dos interessados em participar das feiras tratadas no presente Chamento Publico, seguirdo os critériosde pontuacao,
deste anexo:

1.1.1.1.

1.1.1.2.

1.1.1.3.
1.1.1.4.

1.1.1.5.

As informacgOes necessarias para a andlise deverdo estar disponibilizadas no formuldrio deinscricio ou serem entregues ao Instituto
Municipal de Turismo no ato da inscricdo. Caso contrdrio, ndo serdo objeto de pontuacdo para classificagdo.

As pontuac¢Ges constantes de cada tabela foram estabelecidas mediante priorizacdo de aspectos considerados relevantes para a
promocdo / comercializacdo do destino.

Em caso de empate sera considerada a ordem de inscricdo dos participantes (data e horario).

O cancelamento da participacdo devera ser justificado por escrito, e comunicado em até 5(cinco) dias corridos prévios a realizacdo da
feira.

O proponente que possuir material promocional em inglés e/ou espanhol, serd atribuido 01(um) ponto para cada um dos idiomas. Para
fins de comprovacao, o interessado devera fazer upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscri¢cdo. Serdo considerados
como materiais promocionais: catalogos, panfletos, brindes e informacdes a serem colocada sem pen card.

1. Oferta de item(s) obrigatério(s): produtos,menu de gustagdo e/ou video promocional 1 (um) ponto por cada item
2. Site ou aplicativo possui versdao em inglés 1 (um) ponto por cada item
3. Site ou aplicativo possui versdo em outro(s) idioma(s) 1 (um) ponto por idioma

4. Material promocional no idioma do mercado disponibilizado para download no site ou via link 1 (um) ponto

5. Material promocional em outro(s) idioma(s) disponibilizado para download nosite ou via link 1 (um) ponto por idioma

6. Material promocional impresso no idioma do mercado 1 (um) ponto

7. Material promocional impresso em outro(s) idioma(s) 1 (um) ponto por idioma




