PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA

PUBLICADO NO D.O.M.
N2§3 de 39 QL 2012

LEI N° 14.115, de 17 de outubro de 2012.

Dispde sobre a Politica Municipal do
Turismo de Curitiba.

A CAMARA MUNICIPAL DE CURITIBA, CAPITAL DO ESTADO DO PARANA,
aprovou e eu, Prefeito Municipal, sanciono a seguinte lei:

CAPITULO I
DA POLITICA MUNICIPAL DO TURISMO

Art. 1* Fica estabelecida a politica municipal de turismo de Curitiba, estado do Parana,
que visa orientar o désenvolvimento sustentavel do turismo no municipio.

Art. 2° Para fins de cumprimento do estabelecido na politica municipal de turismo de Cu-
ritiba, devem ser observados os seguintes conceitos:

I — Turismo — atividade econdmica representada pelo conjunto de transagdes efetuadas
entre 0s agentes econdmicos do turismo e os drgios publicos para o fomento a atividade turis-
tica. E gerado pelo deslocamento voluntario e temporario de pessoas para fora dos limites da
drea ou regiio em que tém residéncia fixa, por qualquer motivo;,

IT - Oferta Turistica — conjunto de atrativos, equipamentos, bens e servigos de alojamen-
to, alimentagdo, de recreagdo e lazer, de carater artistico, cultural, social, ou de outros tipos,
capaz de atrair e assentar um publico visitante, num determinado local, durante um periodo
determinado de tempo;

III - Demanda Turistica — nimero total de pessoas que viajam (demanda efetiva ou real),
ou gostariam de viajar (demanda potencial), utilizando instalagdes ou servigos turisticos em
lugares afastados de seus locais de residéncia e trabalho;

IV — Produto Turistico — atrativos, infraestrutura e servigos urbanos, equipamentos e
servigos turisticos, acrescidos de facilidades, contando com uma gest@o integrada, ofertados no
mercado de forma organizada, por um determinado prego e caracterizados por uma imagem
diferenciada;

V — Segmentagio Turistica — forma de organizar o turismo para fins de planejamento,
gestdo e mercado, sendo que os segmentos turisticos podem ser estabelecidos a partir dos
elementos de identidade de oferta e também das caracteristicas e variaveis da demanda;

VI — Cadeia Produtiva do Turismo — conjunto de elos, inerentes a atividade turistica, que
se articulam progressivamente desde os insumos bésicos até o produto final, incluindo, distri-
buigio e comercializagido;
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VII - Regido Turistica — territorio caracterizado por um conjunto de municipios de
interesse turistico, que possuem afinidades e complémentaridades culturais ou naturais, que
possibilitam o planejamento e a organizagdo integrados, como também a oferta de produtos
turisticos mais competitivos nos diferentes mercados, agregando forga principalmente na
gestdo e promogao;

CAPITULO II
DOS OBJETIVOS
Art. 3* A politica municipal de turismo tem por objetivos:

I — orientar a integragdo e a articulacdo das agdes e atividades turisticas desenvolvidas
pelas diversas organizagdes e entidades do municipio;

1T — articular e integralizar ag¢Ges e atividades turisticas intermunicipais, favorecendo
convénios e outros instrumentos de cooperacdo;

I1I - estabelecer pardmetros para a busca de qualidade turistica adequada;

IV - fomentar o potencial turistico de forma participativa e sustentavel, com base em seu
patrimdnio cultural, natural e na capacidade empresarial;

V — estimular a criagdo, a consolidagdo e a difusdo dos produtos e destinos turisticos
locais e regionais visando a ampliagdo do fluxo, do tempo de permanéncia e gasto médio dos
turistas nacionais e estrangeiros;

VI — apoiar prograrmas estratégicos de capacitagio dos atores da cadeia produtiva;

VII apoiar a realizagdo de feiras e exposi¢bes, viagens de incentivos, congressos e
eventos nacionais e internacionais;

VIII - incentivar empreendimentos destinados as atividades de expressdo cultural, de
animagio turistica, entretenimento e lazer ¢ de outros atrativos com capacidade de retengio e
prolongamento do tempo de permanéncia do turista;

IX — prevenir e combater as atividades turisticas relacionadas aos abusos de natureza
sexual e outras que afetem a dignidade humana, respeitadas as competéncias dos diversos
6rgdos governamentais envolvidos;

X — contribuir para o alcance de politica tributaria justa e equanime para as diversas
entidades componentes da cadeia produtiva do turismo;

XI — promover a integracdo do setor privado como agente complementar de financia-
mento em infraestrutura e servigos publicos necessarios ao desenvolvimento turistico;
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XII — fomentar a sistematizagio e o intercimbio de dados estatisticos e informagdes rela-
tivas as atividades dos empreendimentos turisticos instalados no municipio e regido, integrando
as universidades e os institutos de pesquisa na analise desses dados, na busca da melhoria da
qualidade e credibilidade dos relatérios estatisticos sobre o setor turistico,

XIII - fomentar a produgio associada ao turismo.
CAPITULO III
DOS PRINCIP1OS
Art. 4% A politica municipal de turismo orienta-se pelos seguintes principios:

I — Visdo Sistémica — multidisciplinaridade -- promovendo um ambiente que propicie uma
abordagem integrada do desenvolvimento do turismo;

II — Sustentabilidade — buscando equidade social, eficiéncia econdmica, diversidade
cultural, protegdo e conservagdo do meio ambiente que permita uma melhor qualidade de vida
aos atores envolvidos na atividade direta ¢ indiretamente,

ITI — Parcerias — promovendo articulagdo e gestio compartilhada, envolvendo os setores
publicos, privado e sociedade civil organizada estabelecendo um processo de sinergia para
alcangar objetivos comuns;

IV — Qualidade ~ desenvolvendo praticas que objetivem padrdes de qualidade da oferta
turistica;

V - Inclusdo Social — possibilitando que um maior nimero de pessoas tenha acesso ao
turismo, tanto a sua pratica como também se beneficiando dos seus resultados diretos,
reduzindo desigualdades e promovendo oportunidades de geragdio de emprego e renda;

VI — Competitividade ~ promovendo uma melhor relagdo entre a segmentagdo da
demanda estabelecida e a diversificagdo e especializagdo da oferta disponibilizada, primando
pela qualidade dos produtos turisticos e por uma infraestrutura compativel,

VII — Mobilizagdo — articulando os atores locais no processo de desenvolvimento,
tornando-os agentes ativos na busca dos objetivos comuns;

VIII - Inovagdo — buscando permanentemente elementos transformadores para atender
necessidades, criar solugdes, agregar valor e incorporar beneficios aos servigos e atividades
turisticas.
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CAPITULO IV
DOS INSTRUMENTOS
Art. 5% SZo instrumentos da Politica Municipal de Turismo:
I - o0 Conselho Municibal de Turismo - COMTUR,;
11 — o Plano Municipal de Turismo;

IIT - as normas e pardmetros de qualidade vigentes, o zoneamento, os planos de manejo,
relatorios de avaliagdo e impacto turistico, analise de risco e capacidade de carga;

IV — os incentivos & criagdo ou absor¢do de tecnologia e inovagdo para melhoria da
qualidade turistica;

V — os incentivos para ampliagio, qualificacio e promogio da oferta turistica municipal
disponiveis em ambitos internacional, nacional, estadual € municipal,

VI - as pesquisas estatisticas disponibilizadas pelos Governos Federal, Estadual e Muni-
cipal e por outras organizagdes que tém impacto no setor;

VII - a legislag@o vigente nos dmbitos nacional, estadual e municipal, bem como politicas
nacionais e estaduais que tenham impacto no desenvolvimento do turismo no municipio e
garantam sua sustentabilidade.

Art. 6° Esta lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

PALACIO 29 DE MARCO, em 17 de outubro de 2012.
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