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Curitiba transforma cultura, criatividade e turismo em experiéncias auténticas

Com mais de trés séculos de histoéria, Curitiba consolidou sua identidade a partir da diversidade de
povos, da valorizagdo da cultura e de um planejamento urbano reconhecido internacionalmente.
Entre ruas arborizadas, arquitetura marcante, parques e a paisagem caracteristica das araucarias, a
capital paranaense oferece aos visitantes experiéncias que unem tradicao, inovacao e qualidade de
vida.

Essa identidade se revela também na forma como a cidade promove o turismo. Ao valorizar a
gastronomia, a economia criativa, os eventos, a qualificagdo profissional e o uso de dados para o
planejamento, Curitiba fortalece um turismo que vai além dos atrativos tradicionais e conecta
moradores e visitantes as manifestagdes culturais que fazem parte do cotidiano da cidade.

CURITIBA EM DESTAQUE

° Primeiro voo direto regular entre Lisboa e Curitiba, ampliando a conectividade da
capital com a Europa e abrindo novas possibilidades de conexdes com destinos europeus e
asiaticos.

° Curitiba recebeu 10 milhdes de visitantes em 2024: 8,2 milhdes de turistas e 1,9
milhdo de excursionistas.

° O impacto econdmico estimado do turismo em 2024 chegou a R$ 13,8 bilhdes.

° O Natal de Curitiba 2025 alcangou publico recorde de 3.090.788 espectadores e os
turistas movimentaram aproximadamente R$ 722,6 milhdes na economia local.

° Em 2026, o Natal de Curitiba completa dez anos neste formato, com show de aguas
no Parque Tingui, segunda edigdo do Disney Celebra e expectativa de R$ 800 milhdes em
impacto econdmico.

° Curitiba é Cidade Criativa do Design pela UNESCO, referéncia em planejamento
urbano, inovagao, economia criativa e qualidade de vida.
° O POTI - Portal do Turismo Inteligente reune dados e indicadores para apoiar a

gestao publica, o trade turistico, pesquisadores e empreendedores.

A CIDADE

Capital do Parana, Curitiba reune histdria, cultura e inovacdo em um destino que se destaca nacional
e internacionalmente. Formada pela contribuicdo de imigrantes europeus, comunidades indigenas e
da populagao negra, a cidade preserva seu patriménio cultural ao mesmo tempo em que investe em
solugdes urbanas reconhecidas mundialmente.

Essa combinagao entre tradicao e modernidade faz de Curitiba uma cidade acolhedora, organizada
e preparada para receber visitantes durante todo o ano, oferecendo roteiros, eventos, produtos
turisticos e vivéncias que refletem sua identidade e sua diversidade cultural.

TURISMO EM NUMEROS

Os dados mais recentes da Pesquisa de Demanda Turistica reforcam a relevancia do setor para a
economia de Curitiba. Em 2024, a cidade recebeu 10 milhdes de visitantes, sendo 8,2 milhoes de
turistas e 1,9 milhdo de excursionistas. O resultado representa crescimento em relagdo a ultima
edicao da pesquisa e confirma a capital paranaense como um destino urbano em expansao.

O impacto econdmico estimado do turismo chegou a R$ 13,8 bilhdes, movimentando setores como
hospedagem, alimentacéo, transporte, comércio, servigos, eventos, cultura e economia criativa.

A pesquisa também mostra que o turismo em Curitiba é sustentado por uma combinacdo de
atrativos consolidados, eventos ao longo do ano, programagao cultural, gastronomia, mobilidade e
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qualidade urbana. Os dados orientam o planejamento do Ctur e contribuem para a tomada de
decisao do trade turistico, investidores, pesquisadores e empreendedores.

Os relatdrios e indicadores do turismo estao disponiveis no POTI: https://Ip.curitiba.pr.gov.br/poti/

CONEXAO CURITIBA-LISBOA

A chegada do voo direto entre Lisboa e Curitiba marca um novo momento para a internacionalizagao
do destino. Operada pela TAP Air Portugal, a rota inaugura a primeira ligagao aérea regular entre o
Parana e a Europa, ampliando a conectividade da capital paranaense com o mercado europeu.

A nova conexao fortalece o acesso de visitantes internacionais a Curitiba, facilita o intercambio
turistico, cultural e econdmico com Portugal e amplia as possibilidades de conexao com outros
destinos da Europa e da Asia.

Mais do que uma rota aérea, o voo Curitiba-Lisboa representa uma oportunidade estratégica para
ampliar a presenca internacional da cidade, atrair novos publicos, fortalecer o turismo de negdcios e
eventos e aproximar o trade turistico curitibano de mercados emissores relevantes.

Nesse contexto, Curitiba se apresenta aos visitantes portugueses como um destino urbano
completo, reconhecido pelo planejamento, pela qualidade de vida, pela inovacéo, pela cultura, pela
gastronomia, pelos eventos e pela diversidade de experiéncias ao longo do ano.

NATAL DE CURITIBA - O MAIOR DO BRASIL

O Natal de Curitiba € um dos principais produtos turisticos da cidade e consolidou a capital
paranaense como referéncia nacional em celebra¢des de fim de ano. Em 2025, a programagéao
alcangou publico recorde estimado em 3.090.788 espectadores, com mais de 150 atragdes gratuitas
distribuidas por espacos publicos e privados da cidade.

O impacto turistico também foi expressivo. Segundo levantamento do Ctur, 15,2% do publico foi
composto por visitantes, o que representou 469.799 pessoas e uma movimentagao aproximada de
R$ 722 milhdes na economia local, considerando gastos com hospedagem, alimentagao, transporte,
passeios e compras.

Em 2026, o Natal de Curitiba completa dez anos neste formato e promete ampliar ainda mais sua
relevancia turistica. A programagao comega em 24 de novembro e segue com atragdes até 30 de
dezembro, enquanto a decoragado permanece instalada até 6 de janeiro de 2027.

Entre as novidades anunciadas estdo a estreia do Parque Tingui na programacao, com um grande
show de aguas, luzes e musica, e a segunda edi¢do do Disney Celebra - Um Natal Inesquecivel, no
Parque Barigui. A expectativa € que o evento atraia cerca de 3,4 milhdes de espectadores, mais de
515 mil turistas e gere impacto econémico estimado em R$ 800 milhdes.

Mais do que uma programacgao cultural, o Natal de Curitiba € uma estratégia de destino. O evento
fortalece a imagem da cidade, amplia o fluxo turistico, movimenta hotéis, restaurantes, comércio,
servigos, artistas, artesaos, receptivos e toda a cadeia do turismo.

Acesse: https://natal.curitiba.pr.gov.br

AS TRADICIONAIS FEIRAS DE CURITIBA

As Feiras de Arte e Artesanato fazem parte da identidade cultural curitibana e representam algumas
das vivéncias mais auténticas da cidade. Coordenadas pelo Curitiba Turismo (Ctur), elas fortalecem
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a economia criativa ao valorizar o trabalho manual, a producéo autoral € os saberes tradicionais que
ajudam a construir a identidade local.

Atualmente, mais de mil artesdos participam das feiras distribuidas por diferentes regides da capital.
Os espagos retinem artesanato, arte aplicada, decoragao, moda, souvenires e produtos criativos que
traduzem a diversidade cultural de Curitiba, proporcionando aos visitantes a oportunidade de levar
consigo uma lembranga produzida por quem vive e cria na cidade.

O fortalecimento do artesanato também representa um compromisso com o desenvolvimento
sustentavel, incentivando pequenos empreendedores, preservando tradicdes e aproximando
moradores e turistas da esséncia curitibana.

Feira do Largo da Ordem

Realizada todos os domingos no Centro Histdrico, a Feira do Largo da Ordem é um dos principais
simbolos culturais de Curitiba e uma das maiores feiras de artesanato do pais. Com cerca de 800
expositores a cada edicao, relne artesanato, antiguidades, obras de arte, manifestacdes culturais,
apresentagdes artisticas e gastronomia em um ambiente que valoriza a convivéncia e o patrimonio
histérico.

Frequentar a ftradicional "feirinha de domingo" tornou-se um habito que atravessa geracodes e
proporciona aos visitantes uma maneira auténtica de conhecer Curitiba por meio de sua cultura, de
seus artistas e de seus artesgos.

Feiras Especiais

Ao longo do ano, as Feiras Especiais acompanham as principais datas comemorativas e estagdes,
transformando as pragas Osorio e Santos Andrade em espacos de cultura, lazer e convivéncia. As
edicdes de Pascoa, Inverno, Primavera e Natal reunem artesanato, gastronomia, decoracéo tematica
e produtos exclusivos que refletem a criatividade dos artesaos curitibanos.

Feiras de Bairro

Além dos grandes eventos, Curitiba conta com mais de 20 feiras distribuidas por diversos bairros da
cidade. Presentes em diferentes regides da capital, elas aproximam o artesanato da populacao,
ampliam as oportunidades para os artesidos locais e fortalecem a economia criativa em todas as
regides do municipio.

CAPACITAGAO E ECONOMIA CRIATIVA

A qualificagcao profissional € um dos pilares do desenvolvimento turistico de Curitiba. Por meio de
programas voltados a formacgao de profissionais, empreendedores e artesdos, o Ctur investe no
fortalecimento da economia criativa, na melhoria da experiéncia dos visitantes e na valorizagao dos
talentos locais.

As iniciativas promovem capacitacdo continua, aproximam o poder publico do setor produtivo e
incentivam a inovacdo como ferramenta para impulsionar o turismo sustentavel e ampliar as
oportunidades de geracgéo de renda.

Escola de Turismo

A Escola de Turismo é um dos principais programas do Ctur voltados a formacgao de profissionais e
empreendedores do setor. Por meio de cursos, oficinas e capacitagcbes alinhadas as demandas do
mercado, a iniciativa contribui para elevar a qualidade dos servigos turisticos oferecidos na cidade e
fortalecer a competitividade do destino.
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Liceu de Oficios Criativos

O Liceu de Oficios Criativos € um espaco dedicado a qualificacdo de artesdos e profissionais da
economia criativa, fortalecendo a produgéo associada ao turismo em Curitiba. O espago promove a
troca de conhecimentos, incentiva a inovagado e contribui para o desenvolvimento de negdcios
criativos, valorizando a identidade cultural da cidade.

Por meio de cursos, oficinas e mentorias gratuitas, o Liceu oferece formagao em técnicas artesanais,
empreendedorismo, gestdo, marketing e comercializagdo. Desde sua inauguragdo, em 2019, o
espaco ja realizou centenas de cursos e certificou milhares de profissionais, consolidando-se como
ferramenta para o fortalecimento do artesanato, da economia criativa e do turismo curitibano.

CURITIBA CIDADE CRIATIVA DO DESIGN

O reconhecimento internacional de Curitiba como Cidade Criativa do Design reforca uma trajetoria
marcada pela inovagdo, pelo planejamento urbano e pela valorizagdo da criatividade como
instrumento de desenvolvimento. Em 2014, a cidade tornou-se a primeira do Brasil a receber o titulo
na categoria Design da Rede de Cidades Criativas da UNESCO, consolidando-se como referéncia
na integracéo entre qualidade de vida, sustentabilidade e solugbes urbanas.

Criada para promover a cooperacao entre cidades que utilizam a criatividade como motor do
desenvolvimento, a rede relune municipios de diferentes paises que compartilham experiéncias e
boas praticas em areas como design, gastronomia, literatura, musica, cinema, artes midiaticas e
artesanato. No Brasil, apenas doze cidades fazem parte da rede, sendo Curitiba uma das
representantes da categoria Design.

Esse reconhecimento evidencia a capacidade da cidade de transformar criatividade em politicas
publicas, planejamento e inovagao, fortalecendo um ambiente urbano pensado para as pessoas e
para o desenvolvimento sustentavel. Seguranga, organizagdo, mobilidade e qualidade dos espagos
publicos fazem parte dessa identidade, tornando Curitiba um destino cada vez mais atrativo para
moradores e visitantes.

GASTRONOMIA COMO EXPERIENCIA TURISTICA

A gastronomia é uma das frentes estratégicas de promocgao turistica de Curitiba. Por meio do
Movimente Curitiba Gastronbmica, a cidade reune poder publico, iniciativa privada, entidades e
empreendedores para fortalecer a identidade gastrondmica local e posicionar a capital entre os
principais destinos gastronémicos do pais.

Coordenado pelo Ctur, o movimento propde uma governanga colaborativa para conectar os
diferentes atores do setor, ampliar a visibilidade da produgéao local, estimular negdcios e qualificar a
experiéncia de moradores e visitantes.

Com isso, Curitiba fortalece a gastronomia como vetor de desenvolvimento econdémico, cultural e
turistico, integrando bares, restaurantes, cafés, produtores e experiéncias ao posicionamento da
cidade como destino urbano criativo e inovador.

INVERNO CURITIBA

O Inverno Curitiba é uma das estagdes que melhor representam a identidade de Curitiba. Entre os
meses de junho e agosto, a cidade transforma o clima caracteristico da estacdo em uma
programacao diversificada, reunindo gastronomia, cultura, lazer e atividades ao ar livre que
movimentam moradores e turistas.
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Realizada pela Prefeitura de Curitiba, a programac¢ao de inverno reune ac¢des integradas de
diferentes secretarias, érgdos municipais e parceiros do trade turistico, com destaque para a atuagao
do Curitiba Turismo e da Fundagéo Cultural de Curitiba. Com mais de 70 atrag¢des distribuidas pela
cidade, o calendario amplia a oferta de experiéncias para moradores e visitantes, fortalece Curitiba
como destino de inverno e contribui para movimentar a economia local.

Segundo o presidente do Ctur, Rodrigo Swinka: “O inverno representa uma das épocas mais
especiais da cidade, reunindo novas atracdes e experiéncias que consolidam Curitiba como destino
turistico e fortalecem o trabalho conjunto entre o poder publico e a iniciativa privada”.

Acesse 0 site: https://inverno.curitiba.pr.gov.br

Programacgao do Ctur

A programacgdo de inverno reune algumas das principais experiéncias turisticas da cidade,
valorizando a cultura local, o artesanato e a gastronomia. Entre os destaques estdo as tradicionais
Feiras de Curitiba, agdes culturais e parcerias que ampliam as opg¢des de lazer durante toda a
temporada.

Para Janaina Reatti, gerente de Planejamento e Desenvolvimento do Ctur: “A integracdo entre
diferentes instituicdes fortalece a programagao do Inverno Curitiba e amplia o impacto turistico e
econdmico da estagao, promovendo experiéncias qualificadas para moradores e visitantes”.

Feiras Especiais de Inverno

A Feira Especial de Inverno € uma das atragbes mais tradicionais da temporada. Realizada nas
pracas Osorio e Santos Andrade, reline dezenas de barracas de artesanato, gastronomia e produtos
inspirados na estacdo, oferecendo ao publico uma experiéncia que combina cultura, lazer e
compras.

Além dos tradicionais sabores do inverno, como pinhao, quentdo e pamonha, a feira apresenta
pecas artesanais inspiradas na cultura regional e no clima da estagcdo. Ao longo dos anos,
consolidou-se como um importante patriménio cultural e turistico de Curitiba, fortalecendo a
economia criativa e valorizando a producao local.

Para mais informagdes:

https://www.curitiba.pr.gov.br/noticias/feiras-de-inverno-de-curitiba-reunem-gastronomia-artesanato-e

-clima-tipico-da-estacao/83482

Feiras Noturnas

As Feiras Noturnas ampliam as possibilidades de lazer durante a temporada de inverno ao oferecer
opgdes gastrondmicas e de convivéncia em diferentes bairros da cidade. Realizadas semanalmente
pela Secretaria Municipal de Seguranga Alimentar e Nutricional (SMSAN), elas acontecem entre
terca e sexta-feira, sempre no periodo da tarde e da noite.

Distribuidas por bairros como Batel, Agua Verde, Santa Felicidade e outros, as feiras proporcionam
uma experiéncia descontraida que aproxima moradores e visitantes da gastronomia e da vida
cotidiana de Curitiba.

Para mais informagdes: https://turismo.curitiba.pr.gov.br/conteudo/feiras-noturnas/1033
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DESTINO TURISTICO INTELIGENTE

A inovacao também faz parte da estratégia de desenvolvimento turistico de Curitiba. O conceito de
Destino Turistico Inteligente (DTI) orienta acbes que integram tecnologia, sustentabilidade,
acessibilidade e governanga para qualificar a experiéncia dos visitantes, melhorar a qualidade de
vida da populacédo e estimular novas oportunidades de desenvolvimento.

Esse trabalho tem recebido reconhecimento internacional. No 3° Prémio Ibero-americano de
Destinos Turisticos Inteligentes, Curitiba conquistou cinco premiagdes nas categorias DTl do Ano,
Governanga, Patriménio, Inclusdo Social e Sustentabilidade, Economia e Competitividade. Os
resultados reforcam o compromisso da cidade com um turismo inovador, sustentavel e conectado as
necessidades de moradores e visitantes.

PORTAL DO TURISMO INTELIGENTE

Curitiba também utiliza dados e tecnologia para planejar o desenvolvimento do turismo. Essa
atuagado se materializa no POTI - Portal do Turismo Inteligente, plataforma digital que reune dados,
indicadores e analises sobre o desempenho do setor na cidade.

A ferramenta organiza informagdes sobre fluxo de visitantes, perfil do turista, movimentagdo em
atrativos, desempenho da rede hoteleira, indicadores econdmicos, pesquisas com usuarios da Linha
Turismo, calendario de eventos e dados técnicos de espacos disponiveis para atividades na capital.

Ao reunir informagdes como as pesquisas de demanda turistica, dados de eventos e indicadores do
setor, o POTI fortalece a gestao baseada em evidéncias e apoia o planejamento publico, o trade
turistico, pesquisadores e empreendedores na tomada de decisdes.

Com isso, Curitiba avanca em um modelo de turismo mais inteligente, inovador e conectado as
necessidades de moradores, visitantes e profissionais do setor.

Acesse: https://Ip.curitiba.pr.gov.br/poti/

Contato para a imprensa: juliocastro@curitiba.pr.gov.br
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PESQUISA DE DEMANDA TURISTICA DE CURITIBA 2024

perfil do turista
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CTADORES ESTIMADOS: 3.090.788
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